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MOTTO

“just DON’t quIT”

3. Mas Agus dan Mas Septian, terimakasih selalu menjaga dan mendukung saya, “

you guys, are the best brother ever “

4. Teman - teman saya, D3 Advertising 2007 terimakasih supportnya. Teman

Teater SOPO Fisip UNS terimakasih ilmu dan pengalamannya”

5. FISIP UNS Surakarta.



KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, atas kuasa dan keputusan Allah SWT, penulis diberikan

kekuatan serta kemampuan dan kemudahan untuk menyelesaikan penyusunan

Laporan Kuliah Kerja Media sebagai persyaratan untuk memperoleh gelar

Penulis menyadari masih banyak yang perlu dibenahi didalam penyusunan
laporan Kuliah Kerja Media ini, namun penulis juga berharap semoga ada manfaat
bagi penulis sendiri maupun pembaca yang budiman. Penyusunan Laporan Kuliah
Kerja Media ini tidak lepas dari berbagai pihak yang membantu serta membimbing

sehingga Laporan Kuliah Kerja Media ini tersusun.

Dengan terselesaikannya penyusunan Laporan Kuliah Kerja Media ini, penulis

ingin menghaturkan terima kasih kepada :



Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta
yang telah memberi kesempatan kepada penulis untuk belajar dan menimba
ilmu yang layak.Dekan FISIP UNS, Bp. Prof.Drs. Pawito, Ph.D, atas segala
dukungan dan bimbingan yang telah anda berikan.

Bapak Drs. Aryanto,Budii . akusKetua Progam D 111 Komunikasi

petunjuk ang@an daldm pelak8a y Media.

lbu Rahayu Mugqga : A'Ke
manager olopr% & marketing#Service c@baga Supervisor saya yang

EO, terimakasih atas bimbingan, arahan, bantuan dan pertemanan selama
melaksanakan KKM.
. Seluruh rekan di Solopro EO dan di PT. Aksara Solopos. Terimakasih banyak

atas bantuannya terhadap penulis.

Surakarta, Januari 2013

Destina Arum Sari
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Periklanar meg salah g ikasi dalam bidang
pemasaran. Da hal i | : atan pemasaran.

Sebuah iklan dibuat tid%a;ya b
-

Seperti halnya sebuah produk, event atau acara juga memerlukan adanya
suatu bentuk promosi agar event tesebut mampu menarik perhatian masyarakat luas.
Media yang digunakan pun beragam, adapun klasifikasi jedia terbagi menjadi 2.
Pertama yaitu Media Lini atas ( Above The Line Media) merupakan jenis media
dimana mengharauskan adanya pembayaran kepada biro iklan. Salah satu contohnya
adalah pemasangan iklan di koran lokal tempat acara diadakan. Selain itu

pemasangan spanduk — spanduk, billboard iklan di badan- badan jalan. Kedua yaitu



Media Lini Bawah ( Below The Line Media), dimana media ini tidak mengharuskan
adanya komisi. Contohnya berupa penyebaran pamphlet di outlet — outlet teretntu

yang berhubungan dengan acara yang akan diselenggarakan.

akan menjadi daye tar@ ‘
: gﬁuk dan biear ang bia%'

dalam pebuatan iklan yang tepat sasaran dan efektif sehingga mendatangkan banyak

audience yang datang pada event yang akan diselenggarakan.

Oleh karena itu penulis akan menyampaikan bagaimana sebuah desain grafis
yang berperan dalam bidang kreatif sebagai sarana promosi di dalam suatu
departemen dalam sebuah instansi yang dalam hal ini instansi tersebut adalah Solopro

Event Organizer & Marketing Service yang beralamat di :



Griya SOLOPOS

Jalan Adisucipto 190 Solo

Phone : 0271 - 724 811 (hunting)
Fax  :0271-724 850

Email : solopro@solopos.ae

-
Penulis mg aksana&w:m wli ia (KKM) di Solopro Event
e

Organizer & Marketi = 3 hal ini*penulis Wengambil bidangnya

Disini, Solopro Event Organizer & Marketing Service merupakan event
organizer yang menangani event event mulai dari exhibition, launching/ promo
product seminar, talk show & gathering event serta sport entertainment baik outdoor
maupun indoor. Dalam hal ini penulis berkesempatan melaksakan Kuliah Kerja
Media (KKM) di Solopro Event Organizer & Marketing Service dalam penanganan

suatu event Amanda Brownies — Harian Jogja Fun Bike 2010dimana dalam event



tersebut juga dilangsungkan launching kemasan baru bagi produk Amanda Brownies

di Yogyakarta.

Dengan ini penulis merasa bahwa Solopro Event Organizer & Marketing

tersebut, dilaksanakan studi komunikasi dengan metode praktek melaksanakan
Kuliah Kerja Media (KKM). Sehingga para mahasiswa mendapatkan ilmu atau teori

yang mereka peroleh dengan praktek dalam dunia kerja yang sesungguhnya.

B. Tujuan

Tujuan diadakannya Kuliah Kerja Media (KKM) adalah untuk menerapkan

materi materi teoritis ilmu komunikasi yang telah dipelajari di bangku kuliah selama



ini, serta untuk mengenalkan mahasiswa untuk terlibat langsung dalam kegiatan
usaha sehingga terjadi transfer keterampilan, sikap, motivasi, nilai — nilai, wawasan
yang akan meningkatkan kompetensi dan kesiapan bersaing pada lingkungan dan

dunia kerja yang sesungguhnya.

C. Manfaat

Kuliah Kerja Media menempatkan mahasiswa untuk melaksanakan praktek

kerja dalam dunia kerja yang sebenarnya. Manfaat dari Kuliah Kerja Media (KKM) :

1. Memberikan pengalaman langsung bagi mahasiswa sehingga kita lebih siap

menghadapi dunia kerja yang nyata.



2. Agar kita mengetahui gambaran dunia komunikasi secara nyata dan dapat
mengetahui tantangan dunia kerja yang semakin kompetitif.
3. Meningkatkan kreativitas dan profesionalitas sebagai seorang desainer grafis

khususnya agar dapat memprediksikan dan mempersiapkan diri dalam

persaingan.

mengembangkan keterampilan penulis dalam bidang desain grafis untuk menjadi
seorang desainer grafis yang handal dalam bidangnya. Disisi lain penulis

mendapatkan pengalaman dalam suatu penyusunan event dan mendapat pengarahan.
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TINJAUAN PUSTAKA

A. DEFINISI PERIKLA®

/=

diarahkan pada calon pembeli paling potensial antara barang dan jasa tertentu
dengan biaya yang semurah-murahnya. (Frank Jefkins, Periklanan, Devinisi-

Devinisi, Jakarta, Erlangga, 1996, Hal:5)

2. AMA ( American Marketing Assosiation)
Periklanan adalah setiap bentuk dari presentasi dan promosi non personal

mengenai ide, barang, dan jasa, yang biasanya dibiayai oleh suatu lembaga



sponsor yang dikenal. (Rhenald Kasali, Management Periklanan Dan

Aplikasinya Di Indonesia, Jakarta, Grafiti, Hal : 10)

Periklanan juga berarti suatw*persuasi tak langsung yang didasari pada

dituangkan dalam suatu media (hmat, Pradia Adi Pariwara), sedangkan menurut
AMA (American Marketing Asociation) iklan merupakan suatu bentuk komunikasi
pemasaran atas barang dan jasa dari produsen ke konsumen melalui media yang
dibayar. Dari berbagai pendapat tersebut maka terdapat perbedaan antara periklanan
dan iklan yaitu periklanan merupakan keseluruhan proses yang meliputi persiapan,
perencanaan, pelaksanaan, pengawasan dan penyampaian iklan. Sedangkan iklan
lebih mengacu pada segala bentuk pesan tentang suatu produk atau jasa yang
disampaikan lewat suatu media dan ditujukan kepada sebagian atau seluruh lapisan

masyarakat. Tetapi pada dasarnya periklanan dan iklan memiliki point yang sama



yaitu komunikasi persuasive, barang & jasa produsen, konsumen, dan biaya

promosi.

visual (radio, televisi, film, video dll) serta media luar ruang atau outdoor

terdiri dari billboard, spanduk, neon sign, painted bulletin, neon box dll.

Media Lini Bawah (Media Bellow The Line)

Untuk media lini bawah pengguna jasa periklanan tidak diharuskan dengan
adanya pembayaran komisi. Adapun media yang digunakan terdiri dari

media seperti direct mail, exhibition pameran, kalender, agenda, gift atau
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cinderamata,point of sale display. Bisa juga dengan penyebaran pamphlet
atau brosur di outlet — outlet yang memiliki kerjasama dengan perusahaan

pemilik produk yang diiklankan.

B. PROMOSI

mencapai keberhasilan dalam pe

“Promosi sebagai sebuah istilah pemasaran merupakan upaya — upaya suatu
perusahaan untuk memperngaruhi para calon pembeli agar mereka mau membeli”

(Winardi, 1992 : 147)

1. Tujuan Promosi

e Menyebarkan informasi produk kepada target pasar potensial
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¢ Untuk mendapatkan kenaikan penjualan dan profit
¢ Untuk mendapatkan pelanggan baru dan menjaga kesetiaan pelanggan
¢ Untuk menjaga kestabilan penjualan ketika terjadi lesu pasar

¢ Membedakan serta mengunggulkan produk dibanding produk pesaing

nsumen sesuai dengan yang

nesia
5

MOSi

adalah memajukan citra

membangun nama baik perusahaan, membidik konsumen, dan menciptakan reputasi
tinggi suatu produk). Jangka pendek (misalnya : menaikkan penjualan,
mengumumkan lokasi agen dan mengumumkan perubahan atau penyempurnaan

produk) (Arnold, 1996 : 155)
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2. Departemen Promosi

Bagian promosi merupakan tokoh yang penting dalam dunia usaha,

dikarenakan segala ses yang berhubungan dengafi promosi suatu produk / jasa

tujuan mensukseskan penjualan produk / jasa tersebut.
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C. DESAIN GRAPHIS

1. DEFINISI DESIN GRAFIS

etak, baik itu mulai dari proses

komunikasi visual yang

menggunakan teks dan atau gambar untuk menyampaikan informasi
atau pesan. Seni desain grafis mencakup kemampuan kognitif dan
keterampilan termasuk tipografi, pengolahan gambar, dan page layout.

Desainer _grafis menata tampilan huruf dan ruang komposisi untuk

menciptakan sebuah rancangan yang efektif dan komunikatif. Desain
grafis melingkupi segala bidang yang membutuhkan penerjemahan
bahasa verbal menjadi perancangan secara visual terhadap teks dan
gambar pada berbagai media publikasi guna menyampaikan pesan-

pesan kepada komunikan seefektif mungkin” (Sachari. 1986)
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3. Menurut Blanchard (1986, hal.6) mendefinisikan bahwa desain grafis
sebagai “suatu seni komunikatif yang berhubungan dengan industry,
seni dan proses dalam menghasilkan gambaran visual pada segala

permukaan”.

Dari definisi difatas dapat disimpulkan bah a produk dari desain grafis

2. PRINSIP dan UNSUR DESAIN

Unsur dalam desain grafis sama seperti unsur dasar dalam disiplin desain
lainnya. Unsur-unsur tersebut (termasuk shape, bentuk (form), tekstur, garis, ruang,
dan warna) membentuk prinsip-prinsip dasar desain visual. Prinsip-prinsip tersebut,

seperti :
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Unity (kesatuan)

Merupakan kualitas hubungan antara elemen — elemen desain yang
membentk suatu kesatuan yang utuh dan tidak dapat dipisahkan lagi ke

dalam komponen — ko

pEnen penyusunnya.

Suatu iklan diharuskan untuk menyampaikan keseimbangan dimana
terdapat beberapa aturan yang diusahakan agar hasil dari penempatan

elemen — elemen dalam suatu halaman memiliki efek yang seimbang.
Rhythm (ritme)

Meskipun iklan cetak bersifat statis namun masih memungkinkan
untuk menimbulkan kesan gerakan sehingga mata pembaca bisa

dibawa dan diarahkan keseluruh bagian iklan tanpa terlewat.
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Harmony (keselarasan)

Dalam sebuah iklan sebaiknya tidak ada bentuk kekontrasan yang
menyolok, membosankan serta menyentak kecuali apabila memang

hal tersebut sengaja dila

tampak menyolok, serta yang lain tampak terlalu menyolok.
Perpaduan antara warna gelap dan terang akan mengahasilkan sesuatu
yang kontras. Hal ini dapat dipakai untuk memberikan tekanan pada

bagian — bagian tertentu dalam sebuah iklan.

Emphasys (penekanan)

Penekanan disini adalah adanya suatu bagian atau elemen yang
ditonjolkan untuk menarik perhatian sehingga para pembaca akan

langsung melihat pada elemen yang ditonjolkan tersebut.
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D. FUN BIKE AMANDA BROWNIES - HARIAN JOGJA 2010

1. DESKRIPSI EVENT

Fun Bike Am ida. Browni i jas2010 adalah sebuah acara
launching kemasan baru es kukus @ nies yang merupakan

e
bagian dari rangk 'anﬁmemp ngati ulang tahu a Brownies yang
ke-10 dan ulang tahun%n Jogja emas dalam bentuk

sepeda gembira itu diiku itar , tang dari DI Yogyakarta dan

sekitarnya.

Para peserta, secara resmi dilepas oleh Walikota Yogyakarta, Herry Zudianto.
Peserta menempuh perjalanan sekitar 10 km, mengelilingi Kota Yogyakarta. Mereka
bergerak dari Alun-alun Utara, menuju jalan Pasar Kembang. Peserta melanjutkan
perjalanan melewati kantor RRI Yogyakarta dan melanjutkan perjalanan sampai

Tugu Jogja, perempatan Wirobrajan hingga sampai kembali ke Alun-alun Utara.
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BAB Il

DESKRIPSI INSTANSI

A. LOGO PERUS

- -y ﬂlllﬂn”

SOLO Pro%

Event Organizer & Marketing Services

&

B. PROFIL ERU%:IAAN

Nama Perusaha

Alamat . Gri .Adisucipto 190 Solo
Telepon : 0271 - 724 811 (hunting)

Faksimile 10271 - 724 850

E-mail : solopro@solopos.net

C. SEJARAH PERUSAHAAN
Saat ini tak terbilang banyaknya perusahaan yang mengkhususkan diri
pada jasa pelayanan marketing dan promosi. Berbagai bentuk serta cara untuk

mempromosikan dan menjual barang dan jasa pun ditawarkan. Namun, hanya
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sedikit usaha sejenis yang mampu mengintergrasikan semua lini kegiatan
promosi dalam satu paket sekaligus. Sebagian besar menawarkan konsep-

konsep yang bersifat parsial.

Berangkat d

. DESKRIPSI PERUSAHAAN

Solopro EO & Marketing Service bergerak di bidang jasa
penyelenggaraan acara yang berskala lokal. Sebagian besar event yang
ditangani merupakan acara — acara perusahaan yang bersifat intern. Dalam

pelaksanaa event — event di daerah sekitaran Surakarata dan Jogjakarta,
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Solopro EO bekerja sama dengan harian SOLOPQOS dan Harian Jogja sebagai

media promosinya.

Beberapa event yang sampai menjadi agenda rutin bagi Solopro EO

diantaranya yaitu, perayaa sara,SOLOPOS, dimana perusahaan

penghargaan bagi indu

Solo dan sekitarnya.

Selain event —vent rutin yang dikerjakan ada pula beberapa event yang
bersifat insidental diantaranya acara Nonton Bareng Big match World Cup
dan Champion League, kemudian Event pemberantantasan polio yang
diadakan Oleh Pihak Rotary International yang bekerja sama dengan batik

Danar Hadi.



E. VISI DAN MISI

e Visi

1. Solusi untuk kebutuhan dan kepuasan klien.

berorientasi market dan berkomitmen pada peningkatan kualitas

(quality improvement)

F. RUANG GERAK OPERASIONAL

SOLOPRO, sebagai sebuah event organizer dan marketing service

berpijak pada beberapa spesifikasi di berikut ini :

21
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EXHIBITION
Penyelenggaraan pameran, baik yang digagas semdiri maupun yang
ditawarkan Kklien, lewat pe,ilihan tema, waktu dan tempat yang tepat

dengah sentuhan special event ( kegiatan khusus). Sentuhan khusus ini

nin lan (awareness)
menurgql n empati. Pada

e Y L
akhirnya seAtuhan khu gkrak citra (image)

LAUNCHI
Dalam meluncurkan produk baru atau mengenalkan kembali produk
lama dengan sebuah kemasan baru, jelas membutuhkan sebuah event
pengenalan (product launching). untuk itu perlu adanya pengemasan
dalam penyelenggaraan event pengenalan ini secara professional,

untuk dapat membidik target pasar secara efektif .
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SEMINAR, TALK SHOW DAN GATHERING
Menyelanggarakan acara- acara pertemuan seperti seminar, workshop,

gathering,dll dengan tema — tema khusus, actual dan dengan

menmghadirkan tokoh/pembicara/nara sumber yang popular dan

hburan dengan menarik akan menjadi suatu moment yang tak

terlupakan bagi orang — orang yang menyaksikannya.

OUTBOUND

Penyelenggaraan kegiatan yang bertujuan untuk membangun
kebersamaan, kekeluargan, keakraban, kepribadian dan kepemimpinan
seseorang. Biasanya diadakan oleh suatu perusahaan atau lembaga

untuk menguji mental seseorang dan membangun spirit kolektif.
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e AGENCY (MODEL, SPG, DAN STAND GUIDE)
SOLOPRO juga menyediakan sales promotion girl (SPG) dan sales
promotion boy (SPB) yang bekerja secara professional untuk

dilibatkan dalam berbagai acara promosi sebagai stand guide dan juga

aktivitas

G. CLIENT

- PT Hisamitsu,

- Bank Indonesia, PT Suzuki Indonesia,

- PT PSP, - PT Matahari Putra Prima,
- RS Jiwa Puri Waluyo, - PT Nestle Indonesia,

- PT Rose Brand, - PT Unilever,

- PT Telkomsel, - AJB Bumiputera 1912,

- Perum Bulog, - PT Coca Cola Amatil,

- Bank BTN, - Bank Bukopin,

- Bank BRI, - Departemen Sosial RI,

- PT Angkasa Pura, - PT Holcim,



- Gudang Garam, - Sony Ericsson,
- PT Fonterra (Anlene), - Johnson & Johnson,

- Indomarco Prismatama (Indomart), - Paragon Apartment dll...

I. TUGAS MASING - MASING

e Presiden Direktur
Bertugas mengatur jalannya perusahaan dan sekaligus memiliki

wewenang penuh dalam hal menjalankan perusahaan tersebut.

e Direktur Pemasaran dan Umum
Bertanggung jawab untuk operasi pemasaran secara keseluruhan
organisasi atau bisnis serta seluruh bagian / fungsional pada

perusahaan tersebut.
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Manager Event Organizer
Mengkoordinasi pekerjaan yang masuk, mulai dari persiapan awal

sampai pekerjaan selesai. Membuat harga jual dan harga kontrak serta

surat-surat penawaran dan surat perjanjian sebelum disahkan oleh

klient, surat menyurat, pengarsip-an file perusahaan.

Marketing

melakukan perencanaan, strategi, kegiatan promosi serta
mengorganisir semua aktivitas pemasaran dan strategi marketing guna

memastikan target departemen yang telah ditetapkan dapat tercapai.
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BAB IV

PELAKSANAAN MAGANG

target secara tepat.

Kesuksesan suatu event tidak lepas dari bagaimana pihak organizer
merencanakan dan mengadakan suatu promosi publikasi terhadap masyarakat.
Didalam pengerjaannya, desainer grafis berperan sebagai orang tengah yang
menciptakan suatu karya sebagai bentuk sarana promosi publikasi agar dapat

menjaring audience agar tertarik dan berpartisipasi terhadap event tersebut.
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Pembuatan desain promosi publikasi dilakukan dengan tujuan utama
menjaring peserta untuk berpartisipasi dalam event Fun Bike Amanda Brownies —
Harian Jogja 2010. Dalam pelaksanaan kegiatan Kuliah Kerja Media (KKM) di

Solopro Event Organizer dan Marketing Service, penulis medapat kesempatan

mengerjakan desain Uy 2 p oSimdanypublikasi, dimana desain yang

dikerjakan berpengatuh terhad m n promosi,dan publikasi event.

Wy,

eperhi%a melakukan suatu promosi,

Balino, sp@uk, ikla koran, dIl. Penulis

tidak hanya': sai perl@romo

Disini penulis mé

| semata, tetapi juga

sebuah desain harus sesuai der gan t€ma dan menuai kesan menarik tetapi mudah
untuk dipahami dan dimengerti secara keseluruhan mengenai besaran / deskripsi

secara garis besar event Fun Bike Amanda Brownies — Harian Jogja 2010.

Pada akhirnya dimana telah terlaksana semua pembuatan desain promosi
publikasi, efek yang akan didapat akan sesuai dengan bagaimana cara Kkita
mempromosikan event tersebut, apakah berjalan secara sukses atau masih
terdapat kekurangan yang membuat suatu event tidak berjalan sukses. Dalam hal

ini dapat berarti kegagalan atau kesuksesan suatu event dapat berasal dari cara
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pelaksanaan promosi dan publikasi event tersebut dimana dididalamnya desain
grafis juga memegang peranan penting atas kegagalan atau kesuksesannya karena
desain grafis mewakili suatu maksud atau pesan yang disampaikan kepada

audience, dan audience tersebut itulah yang akan menentukan sikap yang pada

g setiap hari Senin sampai

aigdengan 17.00 WIB. Penulis
ditempatkan di bagian creative desain, sebagai junior desain grafis. Pada
pelaksanaan KKM ini penulis berada di bawah bimbingan Ibu Rahayu

Mulyaningsih selaku manager Event Organizer dan saudara Indirra sebagai senior

desain grafis.

Selama proses magang berlangsung, penulis mempunyai banyak kesempatan
untuk memepelajari kinerja dan tugas Creative Design. Semua ilmu yang telah
penulis peroleh di kampus dapat penulis terapkan secara langsung dalam kegiatan

magang ini.
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C. Deskripsi Magang

e Minggu ke-1

Hari pertamaspelaksanaan KKM*dinSelopro EO & Marketing Service

ya, senior desain grafis saya yaitu
mbak Indirra memberikan contoh laporan — laporan event yang lalu, selalin itu
mbak Indirra juga membantu dalam mengumpulkan materi — materi laporan

yang diperlukan serta membantu dalam proses cetaknya.

e Minggu ke -2
Pada minggu kedua ini penulis mendapat tugas untuk membantu
persiapan event Rotary Funwalk yang sudah setengah jalan. penulis diminta

untuk membuat desain sebuah bendera yang nantinya akan digunakan pada
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saat pelepasan peserta jalan santai dan juga membuat desain untuk banner di
sisi kiri — kanan panggung dan background. Kendala yang dihadapi penulis
dalam pengerjaan desain adalah kesulitan dalam menginterpretasikan

keinginan Kklien dalam sebuah desain yang akan dibuat. Namun, dengan

penulis sedikit demi sedikit

kan klien tersebut.

utnuk produksi karena waktu yang sudah mendesak mendekati hari — H acara.
Selain itu desain awal event fun bike yang harus segera dipresentasikan

kepada klien.

Minggu ke — 4
Pada minggu ke-empat penulis mulai bisa beradaptasi dengan kondisi
ritme kerja di Solopro EO. Akhir pekan ini merupakan hari pelaksanaan event

Fun Walk Rotary. Selain meyelesaikan beberapa desain yaitu desain
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penunjuk arah, dan banner ticket box penulis juga ikut membantu dalam
mempersiapkan segala keperluan event.
Setelah pelaksanaan event yang dilangsungkan pada hari Minggu 30

Mei 2010, penulis bertugas untuk mengerjakan laporan event tersebut. .

persiapan: eve i a BrownieS_~ Hafian Jogja yang akan
diadakan pada ) uni é.\ ent kali ini penulis

Minggu ke — 6

Di Minggu ke enam, aktivitas di kantor mulai padat seiring dengan
semakin dekat menuju hari — H . untuk tugas selanjutnya penulis membuat
desain banner ticket box dan penunjuk arah. Di minggu ini segala sesuatu
yang diperlukan untuk event mualai dieprsiapkan. hal ini dikarenakan event
akan di adakan di luar kopta sehingga lebih banyak hal yang dieprsiapkan

untuk memenuhi kebutuhan acara nantinya.
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e Minggu ke -7
Di minggu ini penulis masih menyelesaikan desain untuk banner
penunjuk arah. Selain itu penulis juga bertanggung jawab untuk mengecek

semua hasil cetak desain dan memeriksa segala kelengkapannya. Setelah

acara selesai dila

dan materi — materi an dagieuent fun bike ini.
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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Sebagéisebu.-

memiliki peran yang sangat penting.*@leh*karena itu desainer grafis, bertugas untuk
menyampaikan beragam informasi tentang event yang akan dipromosikan dan
dituntut untuk mampu mengemas informasi tersebut menjadi sebuah desain yang
menarik dan tepat menuju sasaran. Agar informasi dapat tersampaikan dengan baik,
maka sebuah desain harus benar — benar diperhatikan cara pembuatannya, walaupun
itu hanya merupakan sebuah elemen kecil  tetapi apabila telah disatukan menjadi
sebuah desain, elemen tesebut merupakan bagian dari desain itu sendiri dan yang

pasti mempunyai sebuah kandungan informasi.
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Konsultasi, koreksi dan revisi perlu dilakukan untuk sebuah desain agar tepat

menyampaikan maksudnya kepada publik.

B. Saran - Saran

Berdasarkan pengalaman yang didaptkan selama kuliah kerja media (KKM)

ketrampilan, agar dalam KKM dan masuk ke dunia kerja yang
sesungguhnya dapat bersaing dengan senior-senior sesuai dengan bidang
yang digelutinya. Dan menambah tenaga-tenaga praktisi periklanan untuk

memberikan pengajaran yang optimal bagi mahasiswa

2. Bagi instansi/ lembaga magang
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Untuk mempertahankan suasana kerja kondusif dan hubungan yang
kekeluargaan. Karena menmunculkan suasana nyaman di lingkungan kerja

bisa mempengaruhi semnagat kerja para pegawai. Dan juga meningkatkan

disiplin kerja dan kekompakan bekerja sebagai sebuah team yang solid.




