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ABSTRAK 

 
NI PUTU KHARISMA AYU HAPSARI 

F3210058 
 
          Sedang dilakukan penelitian tentang Perkembangan dunia bisnis 
dalam mencari dan mempertahankan konsumen yang ada serta 
mempertahankan produknya dengan menonjolkan keunggulan produk 
yang mereka punya. Persaingan juga dialami oleh perusahaan otomotif 
PT. Nasmoco Bengawan Motor Surakarta. 

Bauran promosi merupakan sarana untuk mengkomunikasikan 
tujuan perusahaan dengan arah yang hendak ditempuh untuk mencapai 
tujuan tersebut kepada para pihak yang mempunyai keputusan terhadap 
perusahaan. Maka jelas bahwa bauran promosi merupakan poin yang 
sangat penting untuk diterapkan oleh perusahaan jasa maupun non jasa 
agar tetap dapat bersaing. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan dari bauran 
promosi yang diterapkan  pada PT. Nasmoco Bengawan Motor Solo Baru 
di Sukoharjo. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
deskriptif dengan jenis penelitian studi kasus pada obyek penelitian yang 
menggunakan metode observasi, wawancara dan dokumentasi.  
 Adapun kegiatan promosi yang dilakukan oleh PT. Nasmoco 
Bengawan Motor  Solo Baru adalah periklanan, promosi penjualan, 
penjualan perseorangan, pemasaran langsung, dan publisitas. 
 
Kata kunci : promosi, bauran promosi 
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