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PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

i dunia bisnis mngala'ml erkembangan dan perubahan

yang sanga sat, b rW%n pasarfinternasional. Kemajuan
yang pesat dibi gifjuge mendg@unc nya dunia bisnis yang

mewujudkan tujuan perusahaan. Untuk mencapai tujuan perusahaan, maka

seluruh kegiatan pemasaran dalam perusahaan harus terorganisir. Hal itu
dikarenakan persaingan pasar semakin ketat. Bila suatu perusahaan ingin
berhasil dan usahanya berkembang dan berkelanjutan, maka harus benar-
benar tepat dalam menentukan strategi pemasaran.

Pemasaran merupakan alat yang dapat dipergunakan perusahaan dalam
mencapai tujuan pemasarannya melalui strategi pasar sasaran, penentuan
posisi produk, bauran pemasaran, dan tingkat biaya pemasaran. Selain itu

pemasaran merupakan alat yang dipergunakan perusahaan dalam rangka
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mencapai tujuan perusahaan melalui pemasaran produk-produknya. Dimana
perusahaan harus memilih sebuah target market dan melaksanakan strategi
pemasaran untuk setiap target market yang dipilih dan perlu pula diperhatikan
bagaimana pengeluaran untuk biaya pemasarannya. Pada dasarnya strategi

pemasaran memberikan arah dalam kaitannya dengan variabel-variabel seperti

elemen bauran pemasaran.

keberhasilan. Prod 3rUpE salah#’sattr elemen penting dalam bauran
pemasaran.

Merupakan keharusan bagi manajemen menyeleksi strategi yang tepat
bagi bauran produk perusahaan. Strategi yang tepat akan menyebabkan tahap
perencanaan produk dari keseluruhan progam pemasaran semakin efektif.
( Stanton; 1994)

Produk dikatakan sebagai salah satu elemen penting karena produk
tersebut ada terlebih dahulu sebelum elemen-elemen lain. Bila produk sudah
ada, maka perusahaan akan dengan mudah menentukan dan menetapkan

harga, memilih media promosi juga memilih saluran distribusi yang tepat.
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Setelah itu produk dapat dikembangkan lagi sehingga konsumen akan lebih
tertarik dengan produk yang dihasilkan.

Pada inti merek yang hebat, ada produk yang hebat. Produk adalah
elemen kunci dalam penawaran pasar. Pemimpin pasar biasanya menawarkan

produk dan jasa yang bermutu tinggi yang memberikan nilai pelanggan yang

perlu bersusah payah untuk memasarkannya. Dengan menentukan strategi

bauran produk yang tepat maka perusahaan dapat mengantisipasi perubahan-
perubahan yang cepat serta mampu meningkatkan daya saing perusahaan.
Dampak diberlakukannya strategi bauran produk adalah dapat
meningkatkan laba perubahan, dengan kata lain dapat meningkatkan volume
penjualan suatu perusahaan.
PT. Air Mancur adalah perusahaan yang bergerak di bidang
pembuatan aneka ragam jamu tradisional. PT. Air Mancur sampai saat ini

masih menjadi perusahaan pembuat jamu tradisonal yang unggul. Hal itu
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dikarenakan tekat perusahaan yang selalu mengutamakan mutu dan selalu
beradaptasi dengan teknologi yang semakin maju. Hingga saat ini PT. Air
Mancur mengahasilkan banyak produk jamu tradisional yang sangat
beranekaragam. Namun dalam perkembangannya perusahaan ini juga
memproduksi produk baru diluar jamu, seperti kosmetik Minuman

Kesehatan,dll. Mengingatsbe yaslimispreduk yang dihasilkan oleh PT. Air
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masalah yang dapat dirumuskan adalah: Bagaimana penerapan strategi bauran
produk untuk meningkatkan volume penjualan pada PT. Air Mancur ?

. Tujuan Penelitian

Adapun tujuan penelitian laporan Tugas Akhir ini adalah : untuk mengetahui
penerapan strategi produk pada PT. Air Mancur.

. Manfaat Penelitian

Manfaat yang diperoleh dari penelitian:

1. Bagi peneliti



Sebagai media dalam menerapkan ilmu pengetahuan yang diperoleh
selama belajar dibangku kuliah

. Bagi pihak lain

Hasil penelitian dapat digunakan sebagai bahan masukan penelitian

sejenis

. Bagi Perusahaan
ikiran yang dapat digunakan

perusahaan dalam hal

rumusan maslah utama dalam penelitian untuk menjawab permasalahan
tersebut.

. Tempat dan Objek Penelitian

Dalam penelitian ini yang menjadi tempat penelitian adalah PT. Air
Mancur, Jalan Raya Solo-Sragen Km 7 (Palur) Karanganyar. PT. Air
Mancur merupakan perusahaan manufaktur besar yang bergerak dibidang

pembuatan aneka jamu kesehatan.



3. Sumber Data

a. Data Primer
Yaitu data yang diperoleh dengan cara melakukan wawancara
langsung kepada narasumber atau pihak terkait seperti pimpinan
perusahaan atau staff PT. Air mancur

a. Data Sekunder

nelakukan pengamatan

aktivitas perusahaan.

pertanyaan yang terkait dengan tema penelitian secara langsung
kepada pihak PT. Jamu Air Mancur untuk memeperoleh data yang
diperlukan dalam penelitian

c. Studi Pustaka
Yaitu teknik pengumpulan data dengan membaca literature buku dan
sumber bacaan lainnya yang membahas masalah-masalah yang

berkaitan dengan perusahaan.



5. Teknik Analisis Data
Teknik pembahasan yang digunakan dalam penelitian ini adalah
pembahasan secara diskriptif, yaitu metode yang diguanakan untuk
menganalisis data dengan cara mendeskripsikan atau menggambarkan data

yang telah terkumpil sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat

generalisasi.




