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ABSTRAK 

 

MUHAMMAD NUR ADI PUTRA, D0208084, STRATEGI KOMUNIKASI 

PEMASARAN PT. INTAN PARIWARA (Studi Deskripstif Kualitatif 

Strategi Komunikasi Pemasaran PT. Intan Pariwara Terhadap Produk 

DETIK-DETIK Ujian Nasional SD/MI Tahun 2012). Skripsi, Jurusan Ilmu 

Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Politik, Universitas Sebelas Maret 

Surakarta, 2013. 

 

Komunikasi Pemasaran menjadi kunci utama perusahaan dalam 

menyampaikan produknya kepada konsumen. Sekarang ini, perusahaan tidak 

hanya memikirkan bagaimana membuat produk yang baik, akan tetapi juga harus 

mempunyai strategi komunikasi pemasaran yang tepat dalam memasarkan 

produknya. Dalam penelitian ini, objek penelitian yang diambil adalah produk 

DETIK-DETIK Ujian Nasional SD/MI dari PT. Intan Pariwara. Dengan 

perkembangannya yang pesat, produk DETIK-DETIK Ujian Nasional SD/MI 

menjadi produk unggul di pasarnya.  Adapun rumusan masalah dalam penelitian 

ini adalah bagaimana strategi komunikasi pemasaran produk DETIK-DETIK 

Ujian Nasional SD/MI Tahun 2012 yang dijalankan PT. Intan Pariwara. Tujuan 

yang ingin dicapai sehubungan dengan masalah yang akan diteliti yaitu untuk 

mendeskripsikan strategi komunikasi pemasaran PT. Intan Pariwara untuk produk 

DETIK-DETIK Ujian Nasional SD/MI Tahun 2012.  

Dalam merumuskan strategi diperlukan dukungan konsep-konsep teori 

yang teruji kebenarannya. Penelitian ini menggunakan konsep yang dikemukakan 

Philip Kotler, yaitu strategi tarik (pull strategy) dan strategi dorong (push 

strategy) sebagai acuan dalam menjalankan perencanaan komunikasi pemasaran 

efektif beserta pengimplementasiannya. 

Adapun metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah Deskriptif 

Kualitatif, Metode ini bertujuan untuk mendeskripsikan keadaan atau fenomena 

social tertentu. Teknik pengumpulan data menggunakan wawancara dan data 

kepustakaan. Peneliti menarik beberapa narasumber untuk menjadi responden 

dengan menggunakan teknik purposive sampling. 

Dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa dalam memasarkan produk 

DETIK-DETIK Ujian Nasional SD/MI 2012. PT. Intan Pariwara melakukan 

strategi komunikasi pemasaran berupa strategi tarik dan dorong dengan 

mengawali dari penyusunan perencanaan komunikasi pemasaran efektif. Setelah 

itu diimplementasikan dengan mengacu kepada strategi komunikasi pemasaran 

yang telah ditentukan sebelumnya. Strategi tarik dan dorong difokuskan kepada 

kegiatan komunikasi pemasaran berupa bauran promosi yang dijalankan 

perusahaan. 
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ABSTRACT 

MUHAMMAD NUR ADI PUTRA, MARKETING COMMUNICATIONS 

STRATEGY PT. INTAN PARIWARA (The Qualitative Descriptive Study 

about Marketing Communications Strategy of DETIK-DETIK Ujian 

Nasional SD/MI 2012 Product in PT. Intan Pariwara), Thesis, Department of 

Communication Studies, Faculty of Social and Political Sciences, Sebelas Maret 

University, Surakarta, 2013. 

 

Marketing communications into a major key companies in delivering its 

products to consumers. Right now, the company is not only thinking of how to 

make a good product, but must also have the proper marketing communications 

strategy in marketing its products. In this study, the research object were taken 

was a product of DETIK-DETIK Ujian Nasional SD/MI from PT Intan Pariwara. 

With rapid development, DETIK-DETIK Ujian Nasional SD/MI was to be 

superior products in the market. As for the formulation of the problem in this 

research is how the product marketing communication strategy of DETIK-DETIK 

Ujian Nasional SD/MI 2012 by PT. Intan Pariwara. Objectives to be achieved in 

connection with a problem that will be examined is to describe marketing 

communications strategy of PT. Intan Pariwara for DETIK-DETIK Ujian 

Nasional SD/MI 2012. 

In formulating strategies support needed concepts theory that capable the 

truth. This research uses the concept expressed by Philip Kotler, namely pull 

strategy  and push strategy as a reference in running planning marketing 

communications effective and the implementation. 

This study uses descriptive qualitative method, this method aims to 

describe the situation or particular social phenomena. To collecting data used 

some technique which interviews and documentary study, also reseacrhers drew a 

number of speakers to be a respondernt, the respondent withdrawl is based on 

purposive sampling technique. 

From the results it can be concluded that in market DETIK-DETIK Ujian 

Nasioanl SD/MI 2012 PT. Intan Pariwara do marketing communication strategy a 

pull and push strategy, that starting by the preparation of effective marketing 

communications planning. After that implemented with reference to a strategy of 

marketing communications that have been determined beforehand. pull and push 

strategies focused on marketing communications activities of the promotion mix. 


