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ABSTRAK 

Aldila Fauzia. 2013. Pengantar Karya Tugas Akhir ini berjudul Perancangan 
Kampanye Stop Jajan Sembarangan Melalui Desain Komunikasi Visual bagi 
Anak Sekolah Dasar. Permasalahan yang diangkat adalah bagaimana menciptakan 
strategi yang tepat untuk menyampaikan informasi tentang bahaya jajan 
sembarangan. Melihat kenyataan bahwa sebagian jajanan anak-anak yang beredar 
saat ini mengandung zat-zat berbahaya dan tidak aman untuk dikonsumsi. Apalagi 
kekebalan tubuh anak tidak sekuat orang dewasa, sehingga dikhawatirkan anak-
anak akan mudah terjangkit penyakit apabila mereka mengkonsumsi makanan-
makanan yang tidak sehat. 
Banyak yang dapat dilakukan untuk menghindarkan anak-anak dari makanan dan 
minuman yang tidak terjamin kesehatannya tersebut. Namun yang paling penting 
adalah dengan mengenalkan apa saja yang termasuk jajanan sehat dan yang tidak 
sehat kepada anak-anak secara langsung. Sehingga dapat terbentuk kesadaran 
sejak dini untuk memilih apa saja makanan yang baik untuk dirinya. Untuk itu 
diperlukan suatu media yang berfungsi untuk memberikan informasi tentang 
jajanan atau makanan seperti apa yang baik dan tidak baik untuk dikonsumsi.  
Kampanye ini akan menggunakan media-media yang dirancang semenarik 
mungkin agar anak-anak sebagai target audien dapat menerima informasi dengan 
mudah. Selain media publikasi seperti poster, baliho dan lain-lain, jenis media 
yang dipilih merupakan media yang dekat dengan anak dan tidak jauh dari dunia 
bermain, seperti puzzle serta buku cerita. Kampanye yang dilakukan dengan cara 
yang menyenangkan, komunikatif, dan tepat sasaran dapat mempermudah anak-
anak sebagai target audien dalam menerima informasi yang disampaikan. 
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ABSTRACT 

Aldila Fauzia. 2013. This final project is entitled Creating a Campaign to Stop 
Buying Foods Recklessly through Visual Communication Design for Elementary 
School Children. The problem offered is on how creating an appropriate 
campaign strategy to convey informations about the dangers of buying foods 
recklessly. Look at the fact that most of children's snacks in circulation currently 
contain hazardous substances and are not safe for consumption. Moreover, the 
child's immune is not as strong as adults, so it is feared that the kids would be 
easy contracted by the diseases when they consume the foods which are not 
healthy. 
Much  can be done to prevent the kids from food and drink that are not healthy. 
But the most important thing is to introduce anything about the healthy foods and 
the unhealthy one to children directly. So it can be formed an early awareness to 
choose whatever food that is good for them. Therefore, it is required media that 
provide information about  food which are good and not good for consumption. 
This campaign will use interesting media  to make children as the audience target 
can receive information easily. In addition to media publications such as posters, 
billboards and etcetera, the other selected types of media are the media which are 
close to the children, like a story book and jigsaw puzzle. The campaign is 
conducted in a fun way, pleasant manner, communicative, and right on target so 
can make children as the audience target can accepting information easily. 
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