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ABSTRAK 

 

Fernaldi Anggadha Ratno. PENGARUH PROMOTIONAL MIX TERHADAP 

KEPUTUSAN MAHASISWA MEMILIH UNIVERSITAS SEBELAS 

MARET SURAKARTA (Studi Kasus Pada Mahasiswa UNS Surakarta 

Kentingan Angkatan 2012), Skripsi. Surakarta : Fakultas Keguruan dan Ilmu 

Pendidikan Universitas Sebelas Maret, November 2013. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Ada tidaknya pengaruh 

bauran promosi secara simultan terhadap sikap keputusan mahasiswa memilih 

UNS Surakarta, (2) Ada tidaknya pengaruh bauran promosi terhadap keputusan 

mahasiswa memilih UNS Surakarta. 
Jenis penelitian yang digunakan oleh penulis untuk mencapai tujuan 

tersebut adalah metode deskriptif kuantitatif dengan teknik pengumpulan data 

berupa kuesioner. Populasi penelitian ini adalah mahasiswa yang memilih UNS. 

Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah quota sampling dan 

proportinate stratified random sampling. Berdasarkan penghitungan 

menggunakan rumus Slovin, diperoleh sampel sebanyak 99,97 dan dibulatkan 

menjadi 100 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah teknik 

analisis regresi linier berganda.  

Berdasarkan hasil penelitian tersebut dapat disimpulkan bahwa (1) terdapat 

pengaruh bauran promosi terhadap keputusan mahasiswa dalam memilih UNS 

Surakarta. Hal tersebut tercermin dari hasil uji F diperoleh nilai probabilitas 

sebesar 0,000. Sehubungan dengan nilai probabilitas 0,000 lebih kecil dari 0,05, 

maka Ho ditolak dan Ha diterima, sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel 

bauran promosi yang terdiri dari yang terdiri dari : periklanan, promosi penjualan, 

hubungan masyarakat, penjualan perseorangan, dan pemasaran langsung 

berpengaruh secara simultan terhadap keputusan mahasiswa memilih UNS. (2) 

hasil perhitungan data untuk variabel periklanan memiliki tingkat signifikansi 

sebesar 0,032, variabel promosi penjualan memiliki tingkat signifikansi sebesar 

0,036, variabel hubungan masyarakat memiliki tingkat signifikansi sebesar 0,043, 

variabel penjualan perseorangan memiliki tingkat signifikansi sebesar 0,026, 

variabel pemasaran langsung memiliki  tingkat signifikansi sebesar 0,009 . Oleh 

karena probabilitas variabel periklanan, promosi penjualan, hubungan masyarakat, 

penjualan perseorangan, pemasaran langsung lebih kecil dari 0,05 maka dapat 

dikemukakan bahwa variabel variabel periklanan, promosi penjualan, hubungan 

masyarakat, penjualan perseorangan, pemasaran langsung berpengaruh secara 

parsial terhadap keputusan mahasiswa memilih UNS. 

 

 

 

Kata kunci: bauran promosi, keputusan mahasiswa, Universitas Sebelas Maret 
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ABSTRACT 

  
 

Fernaldi Anggadha Ratno. EFFECT OF PROMOTIONAL MIX TO THE 

STUDENT CHOOSING DECISION OF SEBELAS MARET UNIVERSITY. 

(CASE STUDY ON SEBELAS MARET UNIVERSITY STUDENT 

GENERATION OF 2012). Thesis. Surakarta: Teacher Training and Education 

Faculty Sebelas Maret University, November 2013.  

This study aimed to determine (1) the simultaneous effects of promotional 

mix to the student choosing decision of Sebelas Maret University, (2) The effect 

of promotional mix to the student choosing decision of Sebelas Maret University. 

The research type used by the author to meet these goals is descriptive 

quantitative method with data collection techniques are questionnaires. This 

population research is all of Sebelas Maret’s Student who choose Sebelas Maret 

University. The sampling technique in this research are using quota sampling and 

proportionate stratified random sampling. Based on the results of Slovin’s formula 

counting, the sample amount are 99,97 and overall are 100 students. The data 

analysis technique used multiple linear regression analysis.  

Based on the results of this study concluded that (1) there are an effect of 

promotional mix to the student choosing decision of Sebelas Maret University.. 

This is reflected from F test results that obtained the probability value of 0.000. 

Because of the probability value of 0.000 is smaller than 0.05, then Ho is rejected 

and Ha is accepted, so it can be concluded that the promotional mix variables 

which consists of advertising, sales promotion, publicity, personal selling, direct 

marketing affect to student choosing decision. (2) From data calculation result, the 

advertising variable have a significance level of 0,032, sales promotion variable 

have a significance level of 0,036, publicity variable have a significance level of 

0,043, the label personal selling have a significance level of 0,026, the direct 

marketing variable have a significance level of 0,009. Therefore the variable 

probability of advertising, sales promotion, publicity, personal selling, direct 

marketing is smaller than 0.05, it can be argued that the variables of advertising, 

sales promotion, publicity, personal selling, direct marketing effect to the student 

choosing decision.  

 

 

 

Keywords: Promotional Mix, student decision, Sebelas Maret University  
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MOTTO 

 

Orang-orang hebat di bidang apapun bukan baru bekerja karena mereka 

terinspirasi, namun mereka menjadi terinspirasi karena mereka lebih suka bekerja. 

Mereka tidak menyia-nyiakan waktu untuk menunggu inspirasi 

(Ernest Newman) 

 

Semua orang berfikir untuk mengubah dunia,  tapi tak satu pun berfikir untuk 

mengubah dirinya sendiri 

(Chairil Anwar) 

 

Hidup ini singkat, bekerja keraslah kamu dan nikmatilah hasilnya! 

(Hotman Paris Hutapea) 

 

I want to be forever young 

(Alphaville) 

 

A real man always have time for his family 

(Vito Corleone) 

 

Tidak ada kata terlambat untuk berbuat baik 

(Puss in Boots) 

 

Kesalahan yang pernah kamu alami, akan membuatmu tumbuh lebih dewasa 

(Penulis) 
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