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RINGKASAN

Siti Nur Septiani. H1311010. 2014. “Faktor-Faktor yang Berpengaruh
Terhadap Niat Konsumen Dalam Melakukan Pembelian Produk Agribisnis
Secara Online di Kabupaten Bogor”. Di bawah bimbingan Dr. Ir. Kusnandar
M.Si. dan Nuning Setyowati, SP., M.Sc. Fakultas Pertanian. Universitas Sebelas
Maret Surakarta.

Perkembangan dunia dlgltal yang semakin meningkat di dalam lingkungan

bisnis menjadikan mformas outuhan esensial bagi para pelaku
usaha dan konsum informasi  (TI).
Penggunaan TI seba 8 is onlin membuat arus informasi

atasi. Pemasaran produk

alompok tani dengan
an posisi tawar atau
kSes informasi pasar.

seperti

menlngkatk n epa gIo allsawblsnlsada pasar global.

Penelitian ini b iffaktor-fakton yang mempengaruhi niat
konsumen dalam melaku mbeliah produk ‘agribisnis secara online di
Kabupaten Bogor. 7 J @ :

Penelitian, ini termastk atory dengan cara

melakukan survei® ponden secara fokasi penelitian yaitu
: fas das (oF di Kabupaten Bogor

u lea Data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Analisis data yang digunakan
adalah (1) Uji Validitas dan Reliabilitas Instrumen untuk mengetahui keandalan
instrumen serta untuk mengetahui konsistensi derajat ketergantungan dan
stabilitas dari alat ukur, (2) Uji Asumsi yaitu Uji Normalitas Data untuk menguji
apakah data yang digunakan berdistribusi normal atau tidak serta Uji Outlier
untuk mengetahui observasi yang muncul dengan nilai ekstrem secara multivariat,
(3) Uji Measurement Model untuk menyelidiki unidimensionalitas dari indikator-
indikator yang menjelaskan sebuah variabel laten, (4) SEM dengan mengukur
Goodness-of-fit untuk mengetahui kesesuaian input observasi atau sesungguhnya
dengan prediksi dari model yang diajukan, (5) Uji Hipotesis untuk mengetahui
hubungan kausalitas variabel penelitian.

Hasil penelitian menunjukkan sebagai berikut : 1) Persepsi kemudahan
tidak berpengaruh terhadap niat konsumen dalam pembelian produk agribisnis
secara online; (2) Persepsi kemudahan berpengaruh signifikan dan positif
terhadap persepsi kemanfaatan dalam pembelian produk agribisnis secara online;
(3) Persepsi kemanfaatan berpengaruh signifikan dan positif terhadap niat
konsumen dalam melakukan pembelian produk agribisnis secara online; (4)
Kepercayaan tidak berpengaruh terhadap niat konsumen dalam melakukan

Iaporan APJII (2012) sebesar’ 27301
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pembelian produk agribisnis secara online; (5) Kepercayaan berpengaruh
signifikan dan positif terhadap persepsi kemanfaatan dalam pembelian produk
agribisnis secara online; (6) Persepsi kesenangan berpengaruh signifikan dan
positif terhadap niat konsumen dalam melakukan pembelian produk agribisnis
secara online.
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SUMMARY

Siti Nur Septiani. H1311010. 2014. “The factors affecting the consumer
intention in purchasing agribusiness product online in Bogor Regency” under
guidance Dr. Ir. Kusnandar, M.Si., and Nuning Setyowati, SP., M.Sc. Agricultural
Faculty. Surakarta Sebelas Maret University.

The mcreasmgly rapld development of digital world in business

institutions. It I
access to mark
Communlcan‘

@ thperform@e and
Ioballzwm global market.This r,ggch aim

factors affectg the-ﬁnsume

respondents di
GDP of Bogor Regency. ! d_5tk st in
the number of mtert Sers in Bogor t_i","zf' APJII report (2012)
consisted of 273.000 peopl ,‘. The dataed in this study was primary and

reliability tests to find out the re|||||tyof instrument and to find out the
consistency of dependency degree and instrument stability, (2) assumption test
encompassing Data Normality Test to examine whether or not the data used was
distributed normally, and Outlier test to find out the observation emerging with
extreme value in multivariate manner, (3) Model Measurement Test to investigate
the unidimensionality of indicators explaining a latent variable, (4) SEM by
measuring Goodness-of-fit to find out the compatibility of observed or actual
input and the prediction of proposed model, and (5) Hypothesis testing to find out
the causality between the research variables.

The result of research showed that: (1) perceived ease of use did not affect
the consumer intention of purchasing the agribusiness product online; (2)
perceived ease of use affected significantly and positively the perceived usefulness
in purchasing agribusiness product online; (3) perceived usefulness affected
significantly and positively the consumer intention of purchasing the agribusiness
product online; (4) trust convenience did not affect the consumer intention of
purchasing the agribusiness product online; (5) trust affected significantly and
positively the perceived usefulness in purchasing agribusiness product online; and
(6) perceived enjoyment affected significantly and positively the consumer
intention of purchasing agribusiness product online.
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