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ABSTRAK 

ANALISIS SEGMENTASI, TARGETING, POSITIONING PADA SURAT KABAR 
JOGLOSEMAR 

Oleh : 

RISKA DEWI PURNAMASARI 
NIM F3210064 

 
 

Penelitian ini dimaksudkan untuk mengetahui tentang penerapan segmentasi, targeting 

dan positioning pada surat kabar Joglosemar. Metode penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode penelitian deskriftif yang merupakan teknik pengumpulan data 

untuk diuji hipotesis atau menjawab pertanyaan mengenai status terakhir dari subyek penelitian. 

Sedangkan teknik pengumpulan data yang digunakan adalah dengan cara wawancara, 

observasi dan studi pustaka. 

Berdasarkan hasil penelitian, Joglosemar menerapkan segmentasi geografis, psikografis 

dan perilaku. Segmen psikografis bidikannya adalah masyarakat dengan kelas social 

menengah keatas. Sedangkan segmentasi perilaku yang dibidik adalah konsumen dengan 

penggunaan sedang hingga berat. Dalam penerapan pasar sasarannya (targeting) Joglosemar 

menggunakan strategi undifferentiated marketing atau strategi pemasaran tanpa pembeda. 

Positioning yang dilakukan adalah dengan membuat tag-line “Jernih-Bernilai”. 

Dari hasil yang telah dikemukakan, penulis memberi beberapa saran yaitu: Joglosemar 

hendaknya memperluas jangkauan pemasarannya selain di Jogja, Solo dan Semarang serta 

dapat menambahkan rubrik yang menarik. Joglosemar hendaknya memperhatikan strategi 

targeting yang dipakai. Positioning Joglosemar hendaknya tetap mempertahankan kualitas 

produknya saat ini dengan selalu melakukan pengembangan produk agar selalu dapat 

memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen. 

Kata kunci : segmentasi, targeting dan positioning 
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ABSTRACT 

AN ANALYSIS ON SEGMENTATION, TARGETING, AND POSITIONING IN 

JOGLOSEMAR DAILY 

By : 

RISKA DEWI PURNAMASARI 

NIM F3210064 

 

This research was intended to find out the application of segmentation, targeting and 

positioning in Joglosemar daily. The research method employed in this research was the 

descriptive one constituting the technique of collecting data to be tested using hypothesis testing 

to answer a question about the final status of research subject. Meanwhile the techniques of 

collecting data used were interview, observation and library study.  

Considering the result of research, it could be found that Joglosemar applied 

geographical, psychographic and behavioral segmentations. The psychographic segment focused 

on the upper-middle social class of community, while the behavioral one focused on the 

consumer with moderate-to-high use. In the application of targeting, Joglosemar used 

differentiated marketing strategy. The positioning strategy was carried out by developing tag-line 

“Jernih-Bernilai (Clear-Valuable)” 

From the result of research suggested, the writer recommended that Joglosemar should 

expand its marketing coverage beyond Jogja, Solo and Semarang, and add attractive rubric. 

Joglosemar should also pay attention to the targeting strategy it uses. Regarding positioning, 

Joglosemar should maintain its current product quality by keeping developing its product in 

order to keep satisfying the consumers’ needs and wants. 

Keywords: segmentation, targeting and positioning 
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MOTTO 

 

Ketika yang lain masih tidur, aku sudah bangun. 

Saat yang lain sudah bangun, aku sudah mulai 

berjalan. Saat yang lain mulai berjalan, aku sudah 

berlari. Dan ketika yang lain sudah berlari, au 

sudah sampai tujuan. 

-Penulis- 

 

 

 

Selesaikan apa yang sudah Anda mulai 

-Albert Einsten- 

 

 

 

Karena masa depan itu  sungguh ada, dan harapan mu 

tidak akan hilang 

–Amsal 23:18- 

 

 

Sebab kita berjalan dengan PERCAYA bukan dengan 

MELIHAT 

-2 Korintus 5:7- 
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