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ABSTRAK

PENERAPAN EVENT MARKETING SEBAGAI SARANA PROMOSI
THE PARK MALL SOLO BARU

PUNGKY PARAMITASARI
F3212056

The Park Mall Solo Baru adalah salah satu pusat perbelanjaan yang turut
serta meramaikan persaingan mall dengan memiliki konsep superblock, dan
dengan dllengkapl dengan area tam terbuka huau office park, premium hotel

idi eltar ini The Park Mall Solo Baru

manajemen The Park Malles
diperoleh dari sumber [ain 'ya
sumber lain.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah setiap event digelar secara rutin di
The Park Mall Solo Baru selalu menampilkan konsep dan tema acara yang sesuai
dengan moment-moment tertentu, memaksimalkan acara yang ditampilkan serta
melakukan promosi yang maksimal agar pengunjung datang sesuai dengan yang
diharapkan pihak penyelenggara.

Saran berdasarkan penelitian ini adalah setiap event yang dilaksanakan
The Park Mall Solo Baru harus dikoordinasikan dengan beberapa divisi lainnya
yang ada di The Park Mall Solo baru karena setiap pelaksanaan event selalu
kekurangan pihak yang bertanggung jawab sehingga tujuan utama dari adanya
event di The Park Mall Solo Baru dapat tercapai secara maksimal

Kata Kunci : Event Marketing



ABSTRACT

EVENT MARKETING AS A MEANS OF IMPLEMENTATION OF THE
PROMOTION PARK MALL NEW SOLO

PUNGKY PARAMITASARI
F3212056

The Park Mall Solo Baru |s ope of the shopplng centers that participate
enllven competition mall tewhave® ncep

hotels and convention hall
Selo Baru can implement a

gurces relating to research both from

Secondary data were obtalnd Y
books and other sources.

The conclusion from this study is that every event held regularly in The
New Park Mall Solo always show the concept and theme of the event in
accordance with certain moments, maximize events are displayed as well as
promoting the maximum so that visitors arrive as expected by the organizer.

Recommendations based on this research is that every event held The
Park Mall Solo Baru should be coordinated with several other divisions that exist
in the Park Mall Solo new because each execution of the event is always shortage
of responsible parties so that the main purpose of the event at the Park Mall Solo
Baru can be achieved to the maximum

Keywords: Event Marketing
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