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ABSTRACT

STRATEGY IMPLEMENTATION SEGMENTING, TARGETING
AND POSITIONING IN THE PARK MALL SOLO BARU.

(Study of strategy implementation segmenting, targeting and positioning The Park
Mall Solo Baru to increasing customerof The Park Mall Solo Baru)

SARASWATI PUTRI
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products and class
Baru focused on

economics income in SE ategy/in The Park Mall Solo Baru
is identifying several stef s. The value of the advantages of The
Park Mall Solo is it has br , modern and luxurious facilities.

Besides that, The Park Mall Solo Baru also has a parking area wider than the other
competitors.

Based on the results of the study, conclusion and suggestion are : (1)
demographic of segmentation variables in The Park Mall Solo Baru are above
average income, middle-high social class; (2) In order to maintain the existing
positioning, The Park Mall Solo Baru should be more actively to promote the
advantages possessed to increase the number of customers.
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ABSTRAK

PENERAPAN STRATEGI SEGMENTING, TARGETING, DAN
POSITIONING PADA THE PARK MALL SOLO BARU

(Studi Strategi Segmenting, Targeting, dan Positioning Pada The Park mall Solo
Baru dalam Meningkatkan konsumen The Park mall Solo Baru)

Tujuan p

meningkatkafl konsurg.ag
lebih dulu berdiki. =
f

Penelitian ini meAggunaka e '-‘_ ipttf. Teknik pengumpulan data
dalam penulisantini meI Ul ' S studi jpustaka. Sumber data
yang diperoleh ad

Hasil penelltlan pe 1] juk ntasi The Park mall adalah para
konsumen kelas meneng pon dengan produk branded

dan cafe serta restoran berkelasw*Sasagan atau target yang difokuskan The Park
mall merupakan segmen dengan kelas menengah keatas. Faktor tersebut
dikarenakan perekonomian di kota Solo semakin meningkat. Strategi positioning
yang dilakukan melalui langkah pengidentifikasian keunggulan yang dimiliki.
Adapun nilai keunggulan dari The Park mall adalah memiliki produk-produk
branded dan fasiitas modern dan mewah, selain itu The Park mall juga memiliki
area parker luas yang tidak dimiliki oleh kompetitor lain.

Kesimpulan dan saran dari penelitian ini adalah (1) Variabel segmentasi
demografis The Park mall Solo baru, penghasilan diatas rata-rata, kelas social
menengah keatas (2) Untuk mempertahankan positioning yang ada, The Park mall
hendaknya lebih aktif lagi memasarkan keunggulan-keunggulan yang dimiliki.

Kata Kunci :Segmenting, Targeting, danPositioning
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