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ABSTRAK

PENGARUH RESPON EMOSIONAL POSITIF KONSUMEN PADA PERILAKU
PEMBELIAN IMPULSIF YANG DIMODERASI KARAKTERISTIK
SITUASIONAL

(Studi Pada Konsumen Super Indo Cabang Jajar Surakarta)
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Besar g Jajar Surakarta.
Convenience sa nakan untuk mendapatkan
sampel. Uji statisti ] :

Analisis regresi berting at digunakan untuk

terhadap respon emosi pOSitifykor 8) karakteristik sosial berpengaruh
positif terhadap respon emosi postlf konsumen (4) respon emosi positif
konsumen berpengaruh positif terhadap perilaku pembelian impulsif (5)
ketersediaan waktu memoderasi hubungan respon emosi positif konsumen pada
perilaku pembelian impulsif (6) ketersediaan uang memoderasi hubungan respon
emosi positif konsumen pada perilaku pembelian impulsif (7) definisi tugas
memoderasi hubungan respon emosi positif konsumen pada perilaku pembelian
impulsif.

Kata kunci : lingkungan toko, emosi positif, karakteristik situasional, pembelian
impulsif



ABSTRACT
THE INFLUENCE OF CONSUMER'’S POSITIVE EMOTIONAL RESPONSE ON
IMPULSIVE BUYING BEHAVIOR MODERATED BY SITUATIONAL
CHARACTERISTICS

(Study on Consumers of Super Indo Branch Jajar Surakarta)

Emanuel Bayu Ricky Rivanto
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emotional response has positive éff on impulsive buylng behavior (5)
availability of time moderates the relationship of consumers’ positive emotional
response on impulsive buying behavior (6) availability of money moderates the
relationship of consumers’ positive emotional response on impulsive buying
behavior (7) the task definition moderates the relationship of consumers’ positive
emotional response on impulsive buying behavior.
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