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ABSTRAK 

PROFIL SOSIAL EKONOMI PEDAGANG KAKI LIMA  

SUNDAY MARKET MANAHAN DI SURAKARTA  

 

SHINTA LISTIANI SAPUTRI 

F1113050 

 

Penelitian ini berjudul “Profil Sosial Ekonomi Pedagang Kaki Lima 

Sunday Market Manahan Solo“, dengan pokok permasalahan mengenai 

bagaimana profil pedagang, profil usaha pedagang, dan pengaruh ekonomi 

terhadap pedagang Sunday Market Manahan. Adapun tujuan yang ingin dicapai 

adalah untuk mengetahui profil dari pedagang, profil dari usaha, serta untuk 

mengetahui pengaruh ekonomi terhadap pedagang Sunday Market Manahan. Pada 

penelitian ini, penelitian ini menggunakan data kualitatif di analisis secara 

deskriptif studi kasus. Data yang digunakan adalah data primer dengan 

menyebarkan kuesioner dan mengambil sampel sejumlah 200 pedagang dan 

pengunjung.  

Adapun data diperoleh melalui wawancara dengan para respoden yaitu 

para pedagang dan pengunjung di Sunday Market Manahan Solo. Berdasarkan 

hasil wawancara diketahui bahwa dilihat dari profil pedagang menunjukkan 

sebagian besar pedagang berasal dari kota Solo dengan golongan umur 31 hingga 

35 tahun, sebagian besar pedagang adalah laki-laki dan sudah berkeluarga. 

Tingkat pendidikan pedagang sebagian besar adalah tamat SMA. Jenis barang 

yang paling banyak diperdagangkan adalah pakaian. Pedagang dalam 

menjalankan usahanya mempunyai modal yang berasal dari sendiri dalam jumlah 

kurang dari Rp.1.000.000,00, dengan rata-rata pendapatan yang diterima dari 

Rp.1.162.000,00 tiap minggunya.  

Profil pengunjung Sunday Market Manahan menunjukkan sebagian besar 

pengunjung berasal dari dalam kota, dengan golongan umur 29 hingga 35 tahun. 

Sebagian besar pengunjung berjenis kelamin perempuan dan sudah berkeluarga. 

Rata-rata pekerjaan pengunjung adalah pegawai swasta, dengan aktifitas yang 

dilakukan olahraga. Transportasi yang mereka gunakan adalah sepeda motor. 

Pengunjung mempunyai uang saku antara Rp.150.000,00 hingga kurang dari 

Rp.300.000,00, dengan pengeluaran kurang dari Rp.100.000,00.  

Berdasarkan hasil dari analisis crosstab, terdapat hubungan atau kaitan 

antara jenis dagangan dengan asal daerah modal dan sumber modal para 

pedagang. Berdasarkan hasil output SPSS dari masing – masing nilai probabilitas 

diperoleh nilai Asymp. Sig < 0,05, dengan demikian berdasarkan uji probabilitas 

dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak.  

Pengaruh ekonomi Sunday Market Manahan terhadap pedagang, dalam hal 

ini keberadaan Sunday Market Manahan sangat bermanfaat bagi pedagang. Hal ini 

dapat dilihat dari rata-rata pengeluaran per pengunjung sebesar Rp.116.450,00, 



 
 

 
 

pedagang akan memperoleh pendapatan sebesar Rp.445.421,00. Pada perhitungan 

tahun 2015 dapat diperkirakan bahwa pendapatan pedagang akan mengalami 

kenaikan yaitu menjadi Rp.494.912,00.  
Untuk dapat lebih meningkatkan pendapatannya dan mengembangkan 

usahanya, maka disarankankan memiliki strategi dalam memproduksi barang, 

strategi dalam promosi barang, hingga strategi pengemasan barang yang akan 

dijual. Pengunjung diharapkan dapat meningkatkan dan menjaga kebersihan 

lingkungan di Sunday Market Manahan. Selain itu diharapkan agar para pejabat 

terkait dapat lebih memperhatikan para pedagang kecil dengan menyediakan fasilitas-

fasilitas yang dibutuhkan para pedagang tersebut.  

 

Kata Kunci : Pedagang Kaki Lima, Sunday Market Manahan 

 

 

  



 
 

 
 

ABSTRACT  

SOCIAL ECONOMIC PROFILE OF STREET SELLERS IN MANAHAN 

SUNDAY MARKET OF SURAKARTA 

 

SHINTA LISTIANI SAPUTRI 

F1113050 

This research was entitled “Social Economic Profile of Street Sellers in Manahan 

Sunday Market of Solo” with main problems concerning what the profile of sellers, 

business profile of sellers, and economic effect on the sellers of Manahan Sunday Market 

are. The objectives to be achieved were to find out the profile of sellers, the profile of 

business, and to find out the economic effect on the sellers of Manahan Sunday Market. 

In this study, the author employed qualitative data analyzed descriptively with case study. 

The data employed was primary one obtained by distributing questionnaire with 200 

sellers and visitors as the sample.  

The data was obtained through interviewing the respondents: sellers and visitors 

in Manahan Solo Sunday Market. Considering the result of interview, it could be found 

that the profile of sellers showed that most sellers came from Solo, were 31-35 years old, 

male, and have gotten married. The sellers’ education level was largely Senior High 

School. The type of product mostly traded was clothing. The sellers in running their 

business had their own capital of less than IDR 1,000,000 with mean income received of 

IDR 1,162,000 every week.  

The profile of Manahan Sunday Market visitors showed that most visitors came 

from inside city, were 29-35 years old. Most of them were female and have gotten 

married. Their occupation was private employees with sport as activity they undertook. 

The transportation vehicle they used was motorcycle. They had pocket money IDR 

150,000 – les than IDR 300,000 with expense of less than IDR 100,000.  

Considering the result of crosstab analysis, it could be seen that there was a 

relationship of type of product to the seller’s capital origin and capital source. Based on 

the result of SPSS output from each probability value, it could be found Asymp.Sig value 

< 0.05; thus, based on probability test, it could be concluded that Ho was not supported.  

The economic effect of Manahan Sunday Market on the sellers, in this case the 

existence of Manahan Sunday Market was really beneficial (profitable) to the sellers. It 

could be seen from the visitors’ mean expense of IDR 116,450, the sellers would get 

income of IDR 445,421. In the 2015 calculation, it could be expected that the seller’s 

income would increase to IDR 494,912. 

To increase their income and to expand their business, the sellers were 

recommended to take some strategies to produce, to promote, and to package the products 

to be sold. The visitors were expected to improve and to maintain the environment 

cleanliness in Manahan Sunday market. In addition, the related officials were expected to 

pay more attention to the small sellers by providing necessary facilities. 

Keywords: Street Sellers, Manahan Sunday Market  

 

  



 
 

 
 

 

 

  



 
 

 
 

 

 

  



 
 

 
 

 

 

  



 
 

 
 

MOTTO 

 

 

“Lebih baik pantas menerima penghargaan tetapi tidak 

memperolehnya daripada beroleh penghargaan tetapi 

tidak layak menerimanya” 

(Mark Twain) 

 

 

“Hasil terbaik yang dapat dicapai seorang manusia adalah 

hasil perpaduan antara ide dan antusiasme” 

(Thomas J. Watson) 

 

“Manusia dibentuk dari kepercayaannya. Apa yang ia 

percaya, itulah dia.” 

(Kitab Bhagavada Gita)  
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