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ABSTRAK
IMPLEMENTASI STRATEGI PROMOSI KERAJINAN TEMBAGA
DAN KUNINGAN MENGGUNAKAN MEDIA SOSIAL
PADA CV DAFFY ART GALLERY KE NEGARA MALAYSIA

Nanik Dwi Purwanti

F3113048

= an i adals § penelitian deskriptif
kualltatlf Data igunak ‘Penelitian“data primer dan data sekunder.
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Hasil p ini  menunjukan’ Daffy Art  Gallery
menggunakan tedia sa embeli d I ah mengetahui produk apa
‘ [ sosial yang digunakan
ry ada echat afsapp, line, email dan
website. Dari selurtih ,;_‘;;..: sial yang digumakan ferseblit CV Daffy Art Gallery
lebih sering menggun‘ a "a ia sia _emé berkomunlkaS| dengan

selama ini menggunakan media yangsama yaitu dengan menggunakan website,
email dan pameran dagang. Negara Amerika sudah terlebih dahulu dirintis dalam
kegiatan ekspor kerajinan tembaga dan kuningan oleh CV Daffy Art Gallery
dibandingkan dengan Malaysia yang baru akan dirintis dalam kegiatan ekspor
kerajinan tembaga dan kuningan. Selain persyaratan ekspor yang sulit, akses
masuk ke negara Malaysia juga sulit.

CV Daffy Art Gallery perlu melakukan pemeran dagang ke negara-negara
potensial, agar CV Daffy Art Gallery bisa semakin berkembang dan mendapatkan
reputasi yang semakin baik untuk para buyer selanjutnya. Berikut ini beberapa
pameran dagang yang sedang berlangsung di luar negeri pada tahun 2016 adalah
International furniture and Interior Fair pada tanggal 17 sampai dengan 21
Agustus 2016 di Seoul Korea dan pameran dagang Home Center Show,Furniture
pada tanggal 27 sampai dengan 29 Agustus 2016 di Jepang.

Kata Kunci : Strategi Promosi, Media Sosial, Kerajinan Tembaga dan Kuningan



ABSTRACT
IMPLEMENTATION STRATEGY PROMOTION CRAFTS COPPER AND

BRASS USING SOCIAL MEDIA IN CV DAFFY STATE ART GALLERY
TO MALAYSIA

Nanik Dwi Purwanti
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used the CV st and to customers,
especially custo ategy to Vialaysia and America
using same strategy il"and”trade fairs. American is
pioneer to export copper and AIn addition export requirements is
very difficult more over

CV Daffy Art Gallery ne ove their export promotion strategy

to the countries of potential, so cV Daffy Art Gallery can be growing and getting
better and better reputation for the next buyer. Here are some of the trade fairs
taking place abroad in 2016 is the International furniture and interior Fair on July
17 to the August 21, 2016 in Seoul Korea and trade fairs Home Center Show,
Furniture on May 27 up to August 29, 2016 in Japan.
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