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PENERAPAN BAURAN PEMASARAN INTERNASIONAL DENGAN
STRATEGI MARKET DRIVENPADA CV. ACLASS

BAGUS ABADI PAMUNGKAS
NIM F3113011

Setiap perusahaan memerlukan strategi pemasaran yang tepat bagi usaha
yang dijalani, baik itu dalam bidang jasa maupun manufaktur. Pemilihan strategi
pemasaran yang tepat sangat diperl ukan dalam menghadapi persaingan usaha,
karena strategi pemasaran_ |n|I N Vang, nantl nya akan mempegaruhi omset
perusahan. g— S —

Penulisan tuga
mendalam tentang stra

_fakhlr ini bertuj uan suntuk -f- dapatkan gambaran lebih
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ditengah persaing:
CV. Aclass mengl “bauran pgMasaran infer
driven”. Meto igunak ' 10}

]
a

lekatan st@ penelitian
an baurah?

al b da@ men; A

ai pnmeran sekunder. Adapun

mengetahui kebutuhan-—éP ser, gan  memenuhl a‘f" mintaan tersebut dengan
menggunakan bauran pemasaran (4P). CVLAglassimempunyai prinsip “design to
cost” yang berarti memaksimakan¥design untuk menekan biaya produksi
sehingga memperoleh profit yang banyak.

Penjabaran diatas disimpulkan bahwa dalam menjalankan suatu bisnis
diperlukannya strategi pemasaran. CV. Aclass dalam menjalankan bisnisnya juga
menggunakan strategi pemasaran yaitu menerapkan “bauran pemasaran
internasional dengan strategi market driven”. Strategi ini telah terbukti mampu
memaksimalkan omset penjualan pada CV. Aclass. Oleh sebab itu sampai saat ini
CV. Aclass tetap bisa bersaing pada persaingan bisnis furniture.

Saran demi perkembangan CV. Aclass adalah mempertahankan antara
bauran pemasaran internasional dengan market driven yang bertujuan untuk bisa
bersaing dalam pasar ekspor-impor dan dapat memaksimalkan frekuensi
penjualan.

Kata kunci : Bauran Pemasaran, Market Driven, Pemasaran Internasional,
Persaingan Bisnis



ABSTRACT

IMPLEMENTATION OF THE INTERNATIONAL MARKETING MIX
STRATEGY MARKET DRIVEN IN CV. ACLASS

BAGUS ABADI PAMUNGKAS
NIM F3113011

Every company needs a proper marketing strategy for businesses followed,
either in services or manufacturlng ectlon of proper marketing strategy is

This research air 'so get a deeper picture of the strategy applied by CV :
Aclassin selling thei, id growinc etition in the business world a
lot of furniture. C Keting mix with a market

driven strategy gualitative case study
approach . The problefe. ) ple ation of international
marketing mix )- rmark y 0.CV . AC ass S0 that products

can be accepté

Theresultsis: GV. | : ":,g_ iven methad to understand the
market’s necessiti ' Ve using dmarketing mix (4p).
CV. Aclass has "a “design to cost” to

profitable enough. :

The explanation ‘above d/that/'the
marketing strategy . CV . Ackess imgfoing business also use this marketing
strategy is the implementation " of mternatronal marketing mix with a market
driven strategy " . This strategy has been proven to maximize sales turnover in CV
. Aclass . Therefore, to date CV . Aclass remain competitive in the furniture
business competition.

The writer’s suggestion for CV.Aclass’s development is to obtaining the
usage of international marketing mix with market driven, which aims to be able
compete in export-import market and to be able to maximaze the frequenze of the
sae.

Keywords : Business competition, International marketing, Market driven,
Marketing mix
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