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RINGKASAN

ALl AKBAR. PERANAN DESAINER GRAFIS DALAM KREATIF IKLAN
PADA ART INDUSTRIES BOYOLALL.

TUGAS AKHIR DIl ADVERTISING
UNIVERSITAS SEBELAS MARET

Tujuan dalam pelaksanaan Kuliah Kerja Media ini adalah untuk mampu memahami
kerja seorang desainer grafis dalam sebuah perusahaan periklanan. Dalam hal ini
adalah desainer grafis pada sebuah biro iklan yakni Art Industries. Art Industries
memiliki salah satu keunikan dalam sebuah desain grafis untuk menyampaikan

sebuah iklan kepada calon konsumen.

Dalam tahapan produksi sebuah iklan, yakni selama proses penerimaan permintaan
dari konsumen hingga proses visualisasi, seorang desainer grafis memiliki peran yang
penting. Dimana seorang desainer grafis harus mampu memahami keinginan dari
konsep yang diinginkan oleh klien. Kemudian desainer grafis juga harus mampu
mengolah konsep tersebut dengan dibuat sesuai dengan kreativitas yang dimiliki
seorang desainer grafis. Meskipun desainer grafis dituntut harus memiliki ciri khas
yang melekat pada dirinya, namun dia juga harus mampu untuk memahami keinginan

klien dengan baik.

Sehingga dalam proses produksi sebuah iklan, peran seorang desainer grafis menjadi
vital. Sehingga dibutuhkan kemampuan dan ketrampilan yang baik untuk menjadi
seorang desainer grafis yang handal. Selain dengan pengalaman yang sudah banyak,
seorang desainer grafis akan mampu menjadi handal saat dia mampu

mempresentasikan konsep yang diinginkan oleh klien.



ABSTRACT

ALl AKBAR. ROLE OF THE GRAPHIC DESIGNER IN CREATIVE
ADVERTISING OF ART INDUSTRIES BOYOLALL.

FINAL ASSIGNMENT DIll ADVERTISING,
SEBELAS MARET UNIVERSITY.

The implementations of of the Kuliah Kerja Media is to be able to understand the
work of a graphic designer in an advertising company. In this case is a graphic
designer at an advertising agency that is Art Industries. Art Industries has some

uniqueness in a graphic design to deliver an advertisement to prospective customers.

In a commercial production stage, namely during the admission process requests from
consumers to process visualization, a graphic designer has an important role. Where a
graphic designer should be able to understand the desire of the concept desired by the
client. Then the graphic designer must also be able to process the concept with made
in accordance with the creativity of a graphic designer. Although graphic designers
are required to have a characteristic that is attached to him, but he must also be able

to understand the client's wishes well.

Thus, in the production process of an advertisement, a graphic designer's role
becomes vital. So it takes a good ability and skills to become a powerful graphics
designer. In addition to the experience is a lot, a graphic designer will be able to be

reliable when he is able to present the concept desired by the client.
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