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RINGKASAN 

Mega Nugraheni Apriza Putri. H0814074. 2018. “Analisis Usaha dan 

Pemasaran Gula Semut di Desa Hargotirto, Kecamatan Kokap, Kabupaten Kulon 

Progo”. Dibimbing oleh Raden Kunto Adi, S.P., M.P. dan Isti Khomah, S.P., M.Si. 

Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret Surakarta. 

Gula semut adalah produk inovatif dari pengolahan nira kelapa dalam 

bentuk bubuk atau butiran bewarna kuning sampai cokelat. Sebanyak 433.820 kg 

produksi gula semut dibuat di Desa Hargotirto. Seiring dengan perkembangan 

jaman, produk gula semut ini bisa mencapai pasar luar negeri karena mempunyai 

label organiknya. Oleh karena itu, analisis usaha sangat diperlukan sehingga akan 

mengetahui jumlah pendapatan yang diterima, begitu juga dengan pemasarannya 

sangat perlu diperlukan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pendapatan 

usaha gula semut, pola saluran pemasaran, biaya, keuntungan, marjin pemasaran, 

dan efisiensi secara ekonomi masing-masing saluran pemasaran yang digunakan 

produsen di Desa Hargotirto, Kecamatan Kokap, Kabupaten Kulon Progo. 

Metode dasar yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif 

analisis. Metode penentuan lokasi secara purposive. Lokasi penelitian di Desa 

Hargotirto, Kecamatan Kokap, Kabupaten Kulon Progo. Metode pengambilan 

responden produsen secara random dengan teknik undian dengan jumlah 93 

produsen. Metode pengambilan responden saluran pemasaran secara snowball 

sampling. Data yang digunakan terdiri dari data primer dan data sekunder. Teknik 

pengumpulan data dengan wawancara, observasi, dan pencatatan.Analisis data yang 

digunakan dengan menghitung analisis usaha dan pemasaran untuk mengetahui 

biaya, penerimaan, pendapatan usaha, biaya pemasaran, keuntungan pemasaran, 

dan marjin pemasaran. 

Hasil penelitian analisis usaha menunjukkan bahwa rata-rata penerimaan 

usaha gula semut sebanyak Rp51.360,22. Rata-rata biaya total  Rp27.484,30. 

Dengan diketahui penerimaan dan biaya total maka rata-rata pendapatan yang 

diterima produsen sebesar Rp23.875,92. Hasil penelitian analisis pemasaran gula 

semut diketahui ada tiga pola saluran pemasaran yaitu, saluran I: Produsen  

Pedagang Pengumpul  Pedagang Besar  Kosumen. Pada saluran III: Produsen 

 Pedagang Pengumpul  Konsumen. Saluran V: Produsen  Pedagang 

Pengecer  Konsumen. Saluran pemasaran I dan III memiliki jumlah produsen 

yang sama yaitu 14 produsen dan saluran pemasaran V sebanyak 22 produsen. 

Total biaya pemasaran saluran pemasaran I Rp5.845,21/kg, saluran III 

Rp5.374,72/kg, dan saluran pemasaran V Rp3.407,73/kg. Total keuntungan 

pemasaran pada saluran pemasaran I Rp7.640,39/kg, saluran pemasaran III 

Rp7.343,56/kg, dan saluran pemasaran V Rp9.960,95/kg. Total marjin pemasaran 

pada saluran pemasaran I Rp6.636,36/kg, pada saluran pemasaran III 

Rp5.000,00/kg, dan pada saluran pemasaran V Rp4.840,91. Nilai farmer’s share 

untuk masing-masing saluran pemasaran yaitu 72,35%, 77,99%, dan78,20%. 
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SUMMARY 

Mega Nugraheni Apriza Putri. H0814074.2018. “Business Analysis and 

Marketing of Crystal Coconut Sugar in Hargotirto Village, Kokap Sub-

District, KulonProgo Regency”. Guided by Raden Kunto Adi, S.P., M.P. and Isti 

Khomah, S.P., M.Si. Agriculture Faculty of Universitas Sebelas Maret Surakarta. 

Crystal coconut sugar is an innovative product from processing coconut 

palm in the powder or granular form that haveayellow to brown colour. A total of 

433,820 kg of crystal coconut sugar made in Hargotirto Village. As the times, this 

crystal coconut sugar can reach overseas market business because their organic 

label. Therefore, business analysis is necessary so that will know the amount if 

income received, as well as its marketing analysis is necessary. The aim of this 

research is to know the cost, revenue, income, marketing cost, benefit cost,  

marginal marketing, and marketing efficiency economically that used of crystal 

coconut sugar producent Hargotiro Village, Kokap Sub-District, Kulon Progo 

Regency. 

The method applied in this research is the descriptive method. The sample 

area is chosen on purpose (purposive sampling). This research have done in 

Hargotirto Village, Kokap Sub-District, Kulon Progo Regency. The sample of 

producent is taken by random with sweepstakes without a refund and take 93 

sample producent. The method of take snowball sampling marketing channel 

respondents. The data used is primary data and secondary data. The method of 

collecting data is interview, observation, and noting. The data analysis used is the 

cost analysis, revenue, income, marketing cost, benefit cost, and marginal 

marketing. 

The result of the research business analysis shows that are total rate revenue 

of crystal coconut sugar Rp51.360,22. The total rate cost Rp27.484,30. So they 

have got their total rate of income Rp23.875,92. The research analysisof crystal 

coconut sugar marketing shows that are three pattern of marketing channel of 

crystal coconut sugar, 1stchannel: ProducentGrocier Big Seller  Consumer. 

The 3rd channel: ProducentGrocier Consumer. The 5thchannel: Producent 

Piece Seller  Consumer. The 1st channel and 3rd used more often by the crystal 

coconut sugar that was 14 people and 5th channel used by 22 people. Total 

marketing costfor 1st channel Rp5.845,21/kg, 3rd channel Rp5.347,72/kg, and 5th 

channel Rp3.407,73/kg. Total benefit for 1st channel Rp7.640,39/kg, 3rd channel 

Rp7.343,56/kg, and 5th channel Rp9.960,95/kg. Total Marginal marketing for the 1st 

channel Rp6.636,36/kg, 3rd channel Rp5.000,00/kg, and for 5th channel 

Rp4.840,91/kg. Farmer’s sharefor each marketing channel is 72,35%, 77,99%, and 

78,20%. 

 


