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RINGKASAN

Noel Timothy Siahaan, H0813125. Strategi Pemasaran Keripik Pasta
Jambu Biji Di Agrowisata Jambu Biji Merah Desa Jatirejo, Kecamatan
Ngargoyoso, Kabupaten Karanganyar. Dibawah bimbingan Setyowati S.P.,M.P
dan Putriesti Mandasari S.P., M.Si.. Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret
Surakarta.

Tanaman jambu biji merupakan tanaman yang mempunyai nilai ekonomi
cukup tinggi serta memilki khasiat dalam penyembuhan berbagai macam penyakit
karena mengadung n|Ia| gizi yang_ sangat bermanfaat bagi tubuh manusia.

) . hlngga produk yang
alan di bdf’h berikutnya. Kondisi ini

.5_.;‘ ole : "rnal '.‘:.:-1?:;
produk, harday dlstrlb‘ga.g.pro 'i, : 7% konsumer eri
budaya. Melihat dari yang ~
yang tepat supaya pem@aran keripik jpas
dengan baik. ?.c. *:f"* 5

Penelltlam |n| ber'
internal yang me Jema
Jambu Biji Merah Desa\Jatirgj
yang akan dilakukan yam
yang akan diprioritaskan.“Metede yangrdigunake
deskriptif analitis dengan teknik pelasanaan wawancara. Metode analisis data
yang digunakan adalah analisis pendekatan kuantitatif SWOT, dan analisis
QSPM.

Hasil penelitian menunjukkan alternatif strategi yang diperoleh
berdasarkan matriks IE dan analisis pendekatan kuantitatif SWOT menunjukkan
perusahaan berada di posisi ST (Strength-Threats) antara lain memperluas pasar
dengan menonjolkan keunikan serta khas yang dimiliki produk guna menarik
minat konsumen,mempertahankan harga yang terjangkau guna merebut posisi
pasar untuk perusahaan, dan meningkatkan kuantitas produksi  dengan
memanfaatkan ketersediaan bahan baku sehingga mampu memenuhi permintaan
pasar.Prioritas strategi yang dapat dilakukan oleh Agrowisata Jambu Biji Merah
Desa Jatirejo dalam memasarkan keripik pastu jambu biji adalah dengan
Memperluas pasar dengan menonjolkan keunikan produk dengan total nilai daya
tarik tertinggi. Perusahaan disarankan untuk membagi tugas tiap kelompok divisi
produk olahan agar dalam produksinya perusahaan menjadi lebih maksimal,
penambahan alat produksi agar mampu memenuhi permintaan pasar,
pemanfaatkan media-media yang tertarik untuk mempromosikan produk ke
masyarakat dan memperluas jangkaungan pasar untuk meningkatkan volume
penjualan.




SUMMARY

Noel Timothy Siahaan. H0813125. 2018. “Marketing Strategy of Guava
Paste Chips at GuavaAgro-tourism in Jatirejo Village, Ngargoyoso sub-District,
Karangnyar District”. Under the guidance ofSetyowati, S.P.,M.P. and Putriesti
Mandasari, S.P., M.Si. Faculty of Agriculture. SebelasMaret University,
Surakarta.

Guava plants is a plant that has a high economic value and efficacy in
healing various diseases because of its nutritional value is very beneficial to the
human body Jatirejo Guava Agro tourlsm is able to produce more or less than

guava for the community and
d be able to produce 1.600
sells 70% from the

packs Guava Paste
h the next month. This

production. So

thing’s caused by interna grnal’y in fhie company such as product,
price, distribution, gfof ) ) ' rnment, and socio-
cultural. Fro g.strategy is needed
for the mark

This st y ai al factors that affect
guava paste chip’s maj o-toufism, then there is a
formulation on ntified again so the

strategy will itizedsy*th ny. The asic method in this study is

is done by interview. Methi analysis .'t" uaptitative Matrix SWOT and
QSPM. *RX ¢ ‘

The Result shows hath /e stra
Quantitative SWOT analysis |nd|cat| g that the company is in ST (Strength-
Threats) position which is expand the market by showing product uniqueness to
attract consumers will, maintain the affordable price to seize their position in the
market place, and increase the quantity of production by utilizing the availability
of raw materials so the company can fulfill the market demand.
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