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MOTTO 

 

 

“Make it simply, but significant” 

(Don Draper) 

“Expactation is the root of all heartache” 

(Willian Shakespeare) 

“You don’t have to be great to start, but you have to start to be great” 

(Zig Ziglar) 
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ABSTRAK 

Dalam penulisan laporan tugas akhir ini berisi yang mana mengenai 

penjelasan tentang periklanan atau advertising beserta apa saja yang dikerjakan 

oleh agensi iklan. Kemudian pembagian tugas di dalam suatu agensi iklan beserta 

penjelasannya termasuk tugas dari seorang copywriter yang merupakan pekerjaan 

yang diambil oleh penulis saat Kegiatan Kerja Media atau KKM. Dari copywriter, 

belajar bagaimana membuat kalimat atau kata-kata yang persuasif untuk para 

konsumen atau khalayak. Proses pengerjaan yang tidak mudah dilakukan agar 

target sesuai dengan yang diharapkan. Banyak proses seperti briefing, mock up, 

revisi, dan eksekusi. Juga mengetahui bagaimana proses dalam suatu agensi iklan, 

dalam hal ini khususnya agensi iklan yang ada di dalam ranah digital. Kemudian 

juga bagaimana seharusnya menjadi seorang copywriter dalam dunia digital 

terlebih seperti new media atau media sosial yang semakin berkembang saat ini. 

Kata Kunci : Copywriter  
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