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RINGKASAN

Ramadhini Febby Lestari, H1815025. 2018. “Strategi Pemasaran lkan
Nila Merah Pada Koperasi Mina Ngremboko di Kecamatan Ngemplak Kabupaten
Sleman”. Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret Surakarta. Dibawah
bimbingan Setyowati, S.P., M.P dan Susi Wuri Ani, S.P., M.P.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor strategis internal
dan eksternal (kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman), merumuskan
alternatif strategi dan menentukan prioritas strategi yang dapat diterapkan pada
Koperasi Mina Ngremboko Kecamatan Ngemplak, Kabupaten Sleman dalam
memasarkan lkan Nila Merah. -

Metode dasar pepelitianssini Menggunaka
Metode penentuan Iok__'penelltlan dllakukan secare sengaja, yaitu di KoperaS|
Mina Ngremboko yan g berada di qu(;'gﬁﬁta@ Ngem Sleman. Jenis

data yang digunakafi c i!'?: | #
Metode analisis dal unak %

iks\ IFE dan EFE untuk
fang digunakan untuk
iks SWOT digunakan
Runtuk menentukan

kekuatan pemasaran Ik@Nlla ‘opera5| remboko adalah cara
pembenihan ya@ sudar@;’érsertkat "”'a_o r@uamm =ualltas produk, blsa
diproduksi secara, kontm al ibUSiEpen

sendiri, harga benifenilaimerafmyang be saing -'-;j‘-= ng informatif (mouth to
mouth). Faktor-faktor Yangnenjadi y Resiko kematian tlnggl
saat |kan berukuran rana tre fit: rang,

ada (social media), Kurangnya SDMpemasaran Jangkauan pemasaran sempit.
Faktor-faktor yang menjadi peluang adalah pesaing belum mampu
menghasilkanlarva ikan sendiri, hubungan baik dengan stakeholder, adanya
program pelatihan dan pembinaan dari Dinas Perikanan dan Kelautan berupa cara
budidaya ikan yang baik, pemerintah memfasilitasi pakan dan obat-obatan untuk
benih ikan, kualitas yang terjamin menarik konsumen untuk menjadi pelanggan
tetap. Faktor-faktor yang menjadi ancaman adalah pesaing sudah menggunakan
teknologi dalam mempromosikan benih ikan nila (social media), jenis ikan milik
pesaing bervariatif, ketertarikan yang lebih pada kalangan anak muda terhadap
makanan siap saji, kebijakan pemerintah dalam mengijinkan impor dagi sapi atau
ayam yang dapat mengurangi permintaan daging ikan, implementasi kebijakan
pemerintah yang rendah, perayaan hari besar membuat permintaan daging ikan
nila menurun. Prioritas strategi yang dapat diterapkan dalam pemasaran Ikan Nila
Merah di Koperasi Mina Ngremboko adalah Melakukan inovasi dalam
pengembangan produk serta meningkatkan promosi.
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SUMMARY

Ramadhini Febby Lestari, H1815025. 2018. “Marketing Strategies of Red Nile
Tilapia in Mina Ngeromboko Cooperative in Ngemplak District Sleman
Regency”. Agriculture Faculty of Universitas Sebelas Maret Surakarta. Under
supervision of Setyowati, S.P., M.P and Susi Wuri Ani, S.P., M.P.

This research was conducted to to identify internal and external factor
(Strength, Weakness, Opportunities, and Threat), to formulate alternative
strategies, and to appoint which strategy that could be applied to Mina
Ngremboko Cooperative in Ngemplak District of Sleman Regency.

This basic method for thl gsearch |s analytlc descriptive method. To
determine the location fomtfiiS Fesearch, rese efpurposely choose the location
which is Mina Ngreml t located in Ngemplak District of
Sleman Regency. Jihestype earch

secondary data. Researche [ U T
- ) TN

‘which is (1) Matrices
datrices IE that would
EFE perspective. (3)
Ve, and (4) Matrices

QSP to deterafiine the pridrity of Red Nik T lapia ma‘@tlng 2.':? egies.

The result of ttﬁ‘%ear indfea 's which became the
strength of Red Nile STl arketi grembBoko Cooperative is
certified product ~De uced*cont sly; short idistribution channel,
having their ow D€ itivesRed. Ie T|Ia a prices, informative

isease prlce is unstable, lack of
money management, lagk of Such as social media, lack of
human resource for marketing, ack of marketing reach. The factors that
could be became opportunltles aré, thevéompetitor could not breed their own fries,
good relationship with the stakeholder, a program that include training and
constructing from Ministries of Maritime and Fisheries Affairs such as good fish
cultivation, the government facilitate the fish breeder for the food fish and
medicine for the fries, the good quality of the fish that could make the consumer
became loyal. The threat could identified such as, the competitor strat using
technology (social media), the broad variety from competitor product, the pique of
the young generation for fast food, the government policy that regulate the meat
and chicken import which could lead to the less demand of Red Nile Tilapia.
Strategic priority that could be implemented for Red Nile Tilapia marketing in
Mina Ngremboko Cooperative is conducting some of innovation for the sake of
developing the product and increase the promotion.
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