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ABSTRAK 

Peran Desainer Grafis Dalam Merancang Media Promo di Hoofdawsm 

2. Dosen Pembimbing D III Fakultas Ilmu Sosial dan Politik. 

 

  

Latar belakang: Desain grafis diterapkan dalam desain komunikasi dan karya 
seni dan juga fashion. Desain grafis dapat merujuk pada proses pembuatan, 
metode merancang, produk yang dihasilkan oleh rancangan, ataupun desain yang 
digunakan. Pada saat ini, penerapan kreasi desain grafis dalam segala bidang 
usaha sangat dibutuhkan. Hal itu dapat dibuktikan dengan banyaknya bidang 
usaha yang memanfaatkan keahlian desainer grafis. Kebutuhan desain promosi 
yang sekarang semakin marak di dunia usaha membuat desainer grafis dituntut 
untuk bisa mengembangkan diri dalam membuat sebuah produk yang bisa 
menarik minat masyarakat. Banyak sekali model desain yang harus di siapkan 
oleh desainer grafis dalam membuat sebuah desain. 
Tujuan: Mengetahui peran desain grafis dalam industry kreatif khusunya 
dibidang fashion dan untuk mengetahui sistematika cara kerja di dunia industry 
kreatif khususnya di bidang fashion. 
Metode: Pengumpulan data dilakukan melalui kegiatan KKM (Kuliah Kerja 
Magang). Dilakukan di Hoofdawsm dengan mengambil peran desainer grafis, 
dilaksanakan pada bulan 26 September sampai 26 November 2016.Yang bertugas 
menjadi desainer promosi Hoofdawsm yang membuat below the line dan above 
the line. 
Hasil: Secara garis besar, menjadi desainer grafis banyak mendapatkan ide-ide 
kreatif yang berguna untuk kemajuan seorang desainer grafis tersebut, dan juga 
banyak mengetahui tentang konsep-konsep desain, mengerti kinerja menjadi 
desainer dan menjadi lebih fokus juga teliti. 
Kesimpulan: Seorang desainer grafis harus memiliki sebuah ide, gagasan yang 
kreatif. Maka dari itu seorang desainer grafis harus memiliki wawasan yang luas 
tentang desain, penalaran, kemampuan analisis mengenai desain. Pemahaman 
tentang elemen-elemen desain grafis juga perlu di perhatikan karena itu 
merupakan sebuah dasar dalam desain grafis. 
 
 
Kata Kunci: DesainerGrafis, Periklanan, Promosi. 
1. Mahasiswa Program Diploma D III Fakultas Ilmu Sosial dan Politik. 
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 ABSRACT  

The Role Of Graphic Designer In Designing Media Promos In Hoofdawsm 

Background: Graphic design applied in the design communication and works of 
art and also fashion. Graphic design can refer in process of making, a method of 
design, a product produced by design, or design used. At the moment, the 
application of creation graphic design in all sectors is needed. It evidenced by 
many other businesses who use expertise of graphic designer. Needs design a 
promotion now are more frequent in the world trying to convince graphic 
designer are required to can developing themselves in making a product that 
could attract interest of the community. A lot of model a design have to be in 
prepared by graphic designer in making a design. 
Purpose: Know the role of graphic design in industry creative especially in 
fashion and to know systematic of how to work in the world creative industry 
especially in the field of fashion. 
Methode: The data collection was done through the activities of KKM (College 
Work An Intern). Conducted in Hoofdawsm by taking the role of graphic designer, 
be held on 26 month September to 26 in November 2016. To become a designer 
promotion Hoofdawsm who makes below the line and above the line. 
Result: As a broad outline , become a designer graphic have received many ideas 
creative useful to progress a graphic designer the, and also know very much 
about the concept of the concept of design, understand performance become a 
designer and become more focus also minutely. 
Conclusion: A graphic designer must have an idea, the idea that creative. 
Therefore a graphic designer must have broad horizons about design, reasoning, 
analytical capability on the design. An understanding of elements graphic design 
also needs to be seen this is a base in graphic design. 
 
 
 
 
Keywords: Graphic Designer, Advertising, Promotion. 
1 . Students Diploma DIII The Faculty Of Social And Political. 

2 . Supervising Lecturer Diploma DIII The Faculty Of Social AndPolitical. 

 
 

 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

library.uns.ac.id digilib.uns.ac.id  
 

x 
 

DAFTAR ISI 

 

HALAMAN JUDUL ........................................................................................  i 

HALAMAN PERSETUJUAN  ........................................................................  ii 

HALAMAN PENGESAHAN ..........................................................................  iii 

HALAMAN PERNYATAAN .........................................................................  iv 

HALAMAN MOTO…………………………………………………………..       v 

HALAMAN PERSEMBAHAN  .....................................................................  vi 

KATA PENGANTAR .....................................................................................  vii 

ABSTRAK .......................................................................................................  ix 

ABSTRACT .......................................................................................................  x 

DAFTAR ISI  ...................................................................................................  xi 

DAFTAR GAMBAR  ......................................................................................  xiv 

BAB I.PENDAHULUAN ................................................................................  1 

A. LatarBelakang ......................................................................................  1 

B. TujuanKuliahKerja Media ...................................................................  4 

C. ManfaatKuliahKerja Media  ................................................................  4 

D. Tata LaksanaKegiatan ..........................................................................  5 

BAB II. TINJAUAN PUSTAKA .....................................................................  6 

A. Periklanan .............................................................................................  6 

B. TujuanPeriklanan .................................................................................  7 

C. ManfaatIklan ........................................................................................  8 

D. JenisJenisIklan .....................................................................................  9 

E. PengertianDesainGrafis .......................................................................  10 

F. PeranDesainGrafis ...............................................................................  10 

G. PrinsipDesainGrafis .............................................................................  11 

H. ElemenDasarDesainGrafis ...................................................................  12 

I. Typografi  ..................................................................................  18 

J. HubunganDesainGrafisdanPeriklanan .................................................  19 

K. MacamMacam Media KomunikasiGrafis ............................................  20 

L. Software DesainGrafis Yang DipakaiHoofdawsm………………….. 21 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

library.uns.ac.id digilib.uns.ac.id  
 

xi 
 

BAB III. PROFIL PERUSAHAAN  ................................................................  23 

A. Data UmumPerusahan ..........................................................................  23 

B. Sejarah Perusahaan ..............................................................................  23 

C. Logo, VisidanMisi Perusahaan ............................................................  24 

D. StrukturOrganisasi ...............................................................................  25 

E. TentangProduk  ..................................................................................  27 

F. DistribusiHoofdawsm ..........................................................................  28 

G. SistemKerjasamaHoofdawsm ..............................................................  29 

H. Program Hoofdawsm ...........................................................................  29 

I. DaftarInstansi Yang BekerjasamadenganHoofdawsm …………….       31 

BAB IV. PELAKSANAAN KULIAH KERJA MEDIA .................................  32 

A. WaktudanTempatPelaksanaanKuliahKerja...... ....................................      32 

B. PenanggungJawabKuliahKerja Media  ............ ....................................  32 

C. BidangPelaksanaan .......................................... ....................................      32      

D. LaporanKuliahKerja Media  ................................................................  33 

1. MingguPertama (tanggal26 September s/d 1 Oktober 2016) ........  34 

2. MingguKedua (tanggal3 Oktober s/d 8 Oktober 2016) ................  35 

3. MingguKetiga (tanggal10 Oktober s/d 15 Oktober 2016)  ...........  36 

4. MingguKeempat (tanggal17 Oktober s/d 22 Oktober 2016) ........  37 

5. MingguKelima (tanggal24 Oktober s/d 29 Oktober 2016) ...........  38 

6. MingguKeenam (tanggal31 Oktober s/d 5 November 2016) ........  40 

7. MingguKetujuh (tanggal7 November s/d 12 November 2016) ....  42 

8. MingguKedelapan (tanggal14 November s/d 19 November 2016) 43 

9. MingguKesembilan (tanggal20 November s/d 26 November 2016) 44 

BAB V. PENUTUP  ..................................................................................  45 

A. Kesimpulan  ..................................................................................  45 

B. Saran   ..................................................................................  45 

DAFTAR PUSTAKA  

LAMPIRAN 

 

 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

library.uns.ac.id digilib.uns.ac.id  
 

xii 
 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 3.1 Logo Hoofdawsm……………………………………            25 

Gambar 3.2 StruktureOrganisasiHoofdawsm ...............................   25 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	BAB II
	BAB V
	DAFTAR PUSTAKA

