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ABSTRAK
Peran Desainer Grafis Dalam Merancang Media Promo di Hoofdawsm

Latar belakang: Desain grafis diterapkan dalam desain komunikasi dan karya
seni dan juga fashion. Desain grafis dapat merujuk pada proses pembuatan,
metode merancang, produk yang dihasilkan oleh rancangan, ataupun desain yang
digunakan. Pada saat ini, penerapan kreasi desain grafis dalam segala bidang
usaha sangat dibutuhkan. HaI itu dat dibuktikan dengan banyaknya bidang

o ' afi Kebutuhan desam prom05|

y kreatif khusunya
.._'—‘_0 dunia industry

kreatlf yang berguna untuk dhys€orang desainer grafis tersebut, dan juga
banyak mengetahui tentang konsep- konsep desain, mengerti Kkinerja menjadi
desainer dan menjadi lebih fokus juga teliti.

Kesimpulan: Seorang desainer grafis harus memiliki sebuah ide, gagasan yang
kreatif. Maka dari itu seorang desainer grafis harus memiliki wawasan yang luas
tentang desain, penalaran, kemampuan analisis mengenai desain. Pemahaman
tentang elemen-elemen desain grafis juga perlu di perhatikan karena itu
merupakan sebuah dasar dalam desain grafis.

Kata Kunci: DesainerGrafis, Periklanan, Promosi.
1. Mahasiswa Program Diploma D I11 Fakultas llmu Sosial dan Politik.

2. Dosen Pembimbing D Il Fakultas llmu Sosial dan Politik.
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ABSRACT
The Role Of Graphic Designer In Designing Media Promos In Hoofdawsm

Background: Graphic design applied in the design communication and works of
art and also fashion. Graphic design can refer in process of making, a method of
design, a product produced by design, or design used. At the moment, the
application of creation graphic de3|n in all sectors is needed It ewdenced by
many other businesses whosusesexpert G

promotion now are i

Purpose: Know:
fashion and t@
especially in the
Methode: The

designer and become more focus also mlnutely

Conclusion: A graphic designer must have an idea, the idea that creative.
Therefore a graphic designer must have broad horizons about design, reasoning,
analytical capability on the design. An understanding of elements graphic design
also needs to be seen this is a base in graphic design.

Keywords: Graphic Designer, Advertising, Promotion.
1. Students Diploma DIII The Faculty Of Social And Political.

2 . Supervising Lecturer Diploma DIII The Faculty Of Social AndPolitical.
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