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MOTTO 

“ Dan sesungguhnya jalan keluar itu bersama dengan kesusahan dan bersama 

kesulitan itu ada kemudahan “ 

( Q.S. Al - Insyirah : 6 ) 

“ Jadikanlah sabar dan sholat sebagai penolongmu dan sesungguhnya yang 

demikian itu sungguh berat, kecuali bagi orang-orang yang khusuk “ 

( Q.S. Al - Baqarah : 45 ) 

“ Kegagalan bukan merupakan kejatuhan kita ,tetapi merupakan situasi dan kondisi 

dimana kita belum mencapai peningkatan atas sesuatu yang kita harapkan “ 

( Mary Pickford ) 

“ Kerjakeras secara maksimal belumlah cukup, perlu keberuntungan untuk itu, maka 

berdoalah agar memperoleh keberuntungan ” 

( Vicenzo Montella ) 

“ Persiapan hal sangat penting dalam meraih sukses dan raih kesempatan di depan 

mata walaupun kau merasa sangat belum siap “ 

( Vicenzo Montella ) 
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terindah bagiku. 

o   Saudaraku, kakak dan adik kami. 

Yang selalu memberiku semangat dan motivasi. 

o    Sahabat – sahabatku 

Yang senantiasa mendoakan dan memberikan bantuan 

material maupun spiritual khususnya Widiyanto.  

o    AlmamaterkuYang selalu aku banggakan. 
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