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ABSTRAK

Yunizar Riswanda Ardi, D1216076. POLA PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL
GENERASI C (Studi Deskriptif Penggunaan ldentitas Online, Motif, dan
Produksi Pesan dalam Konten Vlog oleh VVlogger Generasi C). Program Studi
IImu Komunikasi Fakultas 1lmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret
Surkarta. Skripsi, 2019.

Generasi C dikenal sebagai generasi produsage atau produsen-usage yang
mengakses media sosial bukan saja untuk mengkonsumsi informasi namun juga
memproduksi informasi salah satuny berbentuk vlog Vlog menjadi salah satu
konten informasi yang banyaksdibuat ‘olehngene _C dan sangat populer, namun
seringkali memicu ko froversi karena dlanggap e berapa pihak mengandung
adegan vulgar dan ucapan kasar_ ya%ﬁd@k sesua ngan norma dan budaya

Indonesia. \
Penelitian inl bertuﬁ&@‘;\: tuk e

generasi C yang i rdiri g peng E

San dalamy ] nakan.dalam penelitian ini
adalah teori mputeﬁl/ledlate i ; ation (€EMC), téeri motif produksi
konten di You; pesan. ‘_'ﬂ@lltl | ini menggunakan

teknik anali ata=,model analisis interaktif.
Pengambilan sample @ |nfor - gunakameknlk ‘purposive sampling
dengan jumlah @forman‘éﬁ:pat n‘: 'yang erdlr@rl vlogger profesional, semi-
profesional, dan Jﬁgatlr Pengt ;' an validitas dats'dals pengl itian ini menggunakan
teknik triangulasi .* ang meliputis(1 :“jﬁ‘_r “ara tatap muka; dan (2)
observasi terhadap kontén vIiog yanlungah di ; outtibe periode September 2017-
Oktober 2018. [WHA ;_'7'

Hasil penelitian ini menunjuka Wad enera3| C cenderung menggunakan
identitas palsu dalam memproduk5| vlog yaltu anonymity dan pseudoidentity.
Untuk tipe konten vlog, generasi C cenderung memproduksi tipe personal vlog dan
entertain vlog dengan jenis konten dominan daily vlog dan ulasan makanan. Untuk
motif memproduksi vlog, generasi C memiliki dua motif dominan yang mendasari
mereka memproduksi vlog, yaitu; (a) personal-use motive; dan (b) social motive,
serta satu motif lanjutan yaitu (c) commercial motive yang berkembang dari kedua
motif sebelumnya.

Hasil penelitian untuk produksi pesan, generasi C dalam memproduksi konten
vlog menggunakan tiga logika desain pesan, yang terdiri dari; (a) logika ekspresif;
(b) logika konvensional; (c) logika retoris. Logika ekspresif digunakan untuk
penegasan identitas dan citra vlogger, hiburan dan citra konten, serta penegasan dari
situasi dan emosi tertentu yang dirasakan vlogger. Logika konvensional digunakan
untuk efektivitas penyampaian pesan, penerimaan masyarakat, dan menghindari
konflik. Logika retoris digunakan untuk menarik sentimen positif masyarakat untuk
mendukung tujuan sosial tertentu, mengajak melakukan aktivitas baik dan sebagai
pesan pelengkap pada konten vlog.

Kata Kunci: Generasi C, Produksi Pesan, Media Sosial, Identitas Online Vlog,
Motif Memproduksi Vlog
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ABSTRACT

Yunizar Riswanda Ardi, D1216076. GENERATION C'S PATTTERN OF
SOCIAL MEDIA USE (The Descriptive Study of Online Identity Use, Motive,
and Message Production of Vlog Content by Generation C Vlogger).
Communication Studies Department of Faculty of Social and Politic Science
Universitas Sebelas Maret Surakarta. Thesis, 2019.

Renowned for the name produsage (production usage) generation, Generation
C’s access to soczal mea’la lS not only known as a consumer. Moreover they also

in Youtube, o g
approach, while: 1 V

informants invo ed in thﬁ?ﬁesea

Generation C tends to produce persona and entertainment vlog, dominantly a dally
vlog and food review. As the vlog production motive, Generation C possess two
dominant motives in creating a vlog, there are; (a) personal-use motive; and (b)
social motive, and one motive in addition (c) commercial motive, which is
developed by the two dominant motives.

In regard to message production, the results show that Generation C tends to
use these three message design logics in creating a vlog, consisted of; (a) expressive
logic; (b) conventional logic; and (c) rhetoric logic. Expressive logic is used for
identity and image affirmation, entertainment and content’s image, also affirmation
of vlogger's situation and true emotion. Conventional logic is used for message
delivery effectiveness, social acceptance, and conflict deterrence. Meanwhile,
rhetoric logic is used to affect society's positive sentiment concerning to some
certain social purposes, persuade good action, and as the vlog's complimentary
message also.

Key Word: Generation C, Message Production, Social Media, Online
Identity, Vlog, Vlog Production Motive
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