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PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL KEDAI KOPI “YU BUNT”
SEBAGAI PROMOSI MELALUI MEDIA DIGITAL

Nino Nur Setiawan*
Hermansyah Muttagin, S.Sn., M.Sn.2, Ercilia Rini Octavia, S.Sn., M.Sn.’

ABSTRAK

Nino Nur Setiawan 2019. Pengantar tugas ini berjudul “Perancangan Komunikasi Visual
Kedai Kopi “Yu Bunt” Sebagai Promosi Melalui Media Digital”. Adapun permasalahan
yang diangakat dalam perancangan ini adalah (1) Bagaimana merancang komunikasi
visual kedai kopi Yu Bunt melalui media digital ? (2) Bagaimana memilih media
pendukung yang tepat untuk komunikasi visual kedai kopi Yu Bunt di surakarta untuk
meningkatkan daya beli masyarakat?. Tujuan dari perancangan ini adalah Merancang
visualisasi media promosi yang menarik tentang kedai kopi Yu bunt melalui pemilihan
strategi komunikasi visual yang tepat serta Membuat media pendukung promosi yang
tepat untuk mempromosikan Kedai kopi Yu bunt di Surakarta melalui media sosial.
Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif. Strategi kreatif yang
digunakan adalah promosi Kedai Kopi “Yu Bunt” dengan pendekatan sejarah dan foto-
foto dokumentasi jadul yang menceritakan tentang Kampung Batik Laweyan serta
dokumentasi suasana dan interior dari Kedai Kopi “Yu Bunt”. Kesimpulannya bahwa
dalam pengerjaan sebuah promosi berbagai sumber perlu diekspolari kembali, sumber-
sumber fisik berupa situs, foto-foto jadul dan arsip-arsip lama dapat dijadikan bagian dari
sebuah promosi Kedai Kopi “Yu Bunt” untuk menginfomasikan kepada pengunjung
bahwa Kedai Kopi “Yu Bunt” tidak hanya sekedar kedai akan tetapi kedai yang
menceritakan sejarah khusunya sejarah Kampung Batik Laweyan.

Kata kunci: Promosi, Kedai Kopi

'Mahasiswa Jurusan Desain Komunikasi Visual Fakultas Seni Rupa dan Desain
Universitas Sebelas Maret dengan NIM C0715031
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DESIGN OF COFFEE BOTH VISUAL COMMUNICATION "YU BUNT" AS
A PROMOTION THROUGH DIGITAL MEDIA

Nino Nur Setiawan*
Hermansyah Muttagin, S.Sn., M.Sn.2, Ercilia Rini Octavia, S.Sn., M.Sn.’

ABSTRACT

Nino Nur Setiawan 2019. Introduction to this assignment is entitled "Visual
Communication Design of Coffee Shops" Yu Bunt "As a Promotion Through Digital
Media". The problems raised in this design are (1) How to design the visual
communication of Yu Bunt coffee shop through digital media? (2) How to choose the
right supporting media for the visual communication of Yu Bunt coffee shop in Surakarta
to increase people's purchasing power? The purpose of this design is to design an
attractive promotional media visualization of the Yu Bunt coffee shop through the
selection of the right visual communication strategy and to create the appropriate
promotional support media to promote the Yu bunt coffee shop in Surakarta through
social media. The research method used is descriptive qualitative. The creative strategy
used is the promotion of "Yu Bunt" Coffee Shop with a historical approach and old
school documentation photographs that tell about Batik Laweyan Village as well as the
atmosphere and interior documentation of the "Yu Bunt" Coffee Shop. The conclusion is
that in working on a promotion of various sources, it needs to be re-exploited, physical
sources in the form of sites, old school photographs and old archives can be used as part
of a promotion of "Yu Bunt" Coffee Shop to inform visitors that Coffee Shop "It's not just
a shop but a shop that tells the history especially the history of Batik Laweyan Village.

Keywords: Promotion, Coffee Shop

'Student of Visual Communication Design of Faculty of Design and Fine Arts Sebelas
Maret University with student ID Number C0715031
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