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3
 

ABSTRAK 

2019, Arini Ulfa Mawaddah. Pengantar karya Tugas Akhir ini berjudul “Perancangan 

Promosi Lima Koffie And Tea di Salatiga Melalui Desain Komunikasi Visual”. 

Adapun permasalahan yang dikaji adalah: (1) Bagaimana strategi promosi apa yang 

tepat untuk Lima koffie and tea yang menarik secara konsep dan visual. (2) 

Bagaimana memilih media promosi yang tepat untuk mempromosikan Lima koffie 

and tea melalui media desain komunikasi visual. Metode Penelitian yang digunakan 

adalah metode penelitian kualitatif deskriptif yang memungkinkan 

tervisualisasikannya rekomendasi desain sebagai hasilnya. Konsep perancangan 

menggunakan Unique Selling Preposition. Yaitu dengan menampilkan keunggulan 

yang dimiliki oleh Lima Koffie and Tea yang tidak dimiliki coffee shop lain. Standar 

visual dari perancangan ini menggunakan headline “KOFFIE AND TEA”, dan Sub 

Headline “PERK UP YOUR DAY”. Warna yang digunakan adalah hitam dan coklat 

yang diambil dari warna kopi dan ilustrasi yang berkonsep drawing manual 

menggunakan alat-alat kopi manual yang ada di Lima Koffie and Tea. Media yang 

digunakan adalah poster, iklan koran, iklan di media transportasi, video teaser, 

baliho, fleyer, spanduk, brosur, Xbanner, Stationary, Merchandise, Packaging dan 

Social Media. Semua media tersebut menggunakan Key visual yang telah ditentukan 

pada konsep perancangan dibuat semenarik mungkin oleh penulis. Dengan 

merancang media komunikasi visual yang menarik dan sesuai dengan Target 

Audience, diharapkan dapat meningkatkan eksistensi Lima Koffie and Tea, sehingga 

banyak pengunjung yang datang ke Lima. 
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At Salatiga Through Visual Communication Design 
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3
 

ABSTRACT 

2019, Arini Ulfa Mawaddah. The introduction this final project is entitled “Designing 

Promotion Lima Koffie And Tea At Salatiga Through Visual Communication 

Design”. The  problems  examined  are:  (1) How to the right promotion strategy for 

Lima Koffie and Tea that is conceptually and visually interesting. (2) How to choose 

the right media campaign to promote Lima Koffie and Tea through visual 

communication design media. Research methode that use in this research is 

descriptive qualitative methode is more that allows visualizing design 

recommendations as a result. Visual standard from this design using headline 

“KOFFIE AND TEA”, and Sub Headline “PERK UP YOUR DAY”. Black and 

brown colour is inspired from the colour of the coffee bean and illustration with the 

concept of manual drawing using manual coffee tools in Lima Koffie and Tea. Using 

poster, newspaper ad, horizontal banner, advertising on transportation, video teasers, 

billboards, fleyers, banners, brochures, xbanner, stationary, merchandise, and social 

media as media from this design. All of media using Key visual that has been choosen 

in designing concept, made as interesting as possible by the writer. With design an 

exciting visual communication media and suitable with target audience, hopefully can 

increase the existence of Lima Koffie and Tea. So, there are so many tourist come to 

that Lima. 
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