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MOTTO

“Cogito ergo sum”
René Descartes


https://id.wikipedia.org/wiki/Ren%C3%A9_Descartes
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PERSEMBAHAN

Karya Tugas Akhir ini penulis persembahkan untuk:
1. Ayah, ibu dan nenek tercinta, motivator terbesar dalam hidupku yang tak
pernah jemu mendoakan dan menyayangiku, atas semua pengorbanan dan

kesabaran mengantarku sampai kini. Tak pernah cukup ku membalas cinta
kalian padaku.

2. Program Studi Dif
Seni Rupa, Un



KATA PENGANTAR

Puji syukur atas kehadirat Tuhan Yang Maha Esa yang telah melimpahkan
segala rahmat serta karunia-Nya, sehingga Tugas Akhir ini dapat diselesaikan
dengan judul “Perancangan Komunikasi Visual Iklan Agrowisata Belimbing
Ngringinrejo Sebagai Objek Wisata di Bojonegoro”.

Adapun Tugas Akhirini disusun guna menecapai gelar Ahli Madya Diploma
Il Program Studi D 1l Desain Komunikasi Visual Fakultas Seni Rupa dan
Desain Universitas Negeri Sebelas Maret Surakarta.

Tugas Akhir tersebut dapat terselesaikan dengan baik dan lancar yang tidak
terlepas dari bantuan'semua pihak baik dari.lingkungan keluarga, lingkup kampus
Universitas Negeri Sebelas Maret Surakarta maupun dari lembaga/perorangan
tempat penelitian ini dilakukan. Maka ungkapan rasa terima kasih serta segala
penghargaan yang pantas-disampaikan kepada:

1. Tuhan Yang Maha«Esa yang telah memberikan rahmat dan karunia-Nya
sehingga penulis dapat menyelesaikan tugasfakhigini.

2. Dr. Rahmanu WidayatyM.Sn.; selaku Dekan Fakultas Seni Rupa dan Desain
UNS.

3. Hermansyah Muttagin, S.Sn., M.Sn., selaku Kepala Program Studi D3 Desain
Komunikasi Visual UNS.

4. Nidyah Widyamurti, S.Sn., M.l.kom., selaku Pembimbing Tugas Akhir yang
senantiasa sabar dalam membimbing dan mengarahkan hingga
terselesaikannya konsep Tugas Akhir ini.

5. Seluruh keluarga D3 Desain Komunikasi Visual tanpa terkecuali yang tidak
dapat disebutkan satu persatu.

6. Teman-teman yang telah terlibat secara langsung maupun tidak di dalam
pembuatan serta penyelesaian Tugas Akhir ini.

7. Keluarga serta sahabat penulis yang sudah memberikan dukungan serta

dorongan kepada penulis untuk segera menyelesaikan Tugas AKkhir ini.
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Dengan segala keterbatasan dan kekurangan yang ada, maka penulis
menyadari bahwa konsep Tugas Akhir ini jauh dari kesempurnaan dan segala
kritik serta saran yang bersifat membangun sangat diharapkan. Semoga penulisan
Tugas Akhir ini bermanfaat bagi kita semua.

Surakarta,  Juni 2019
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