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ABSTRAK 

Nila Puspitroukmi. D1217035. 2019. KONSTRUKSI FEMINISME DALAM 

MEDIA SOSIAL (Analisis Wacana Kritis Tentang Feminisme Pada Akun 

@magdaleneid di Instagram). Skripsi. Program Studi Ilmu Komunikasi. 

Fakultas Ilmu Sosial dan Politik. Universitas Sebelas Maret. 

 

Saat ini feminisme dan kesetaraan gender sudah marak diperbincangkan 

dalam buku, jurnal ilmiah, hingga akun-akun media sosial. Masyarakat 

dipermudah aksesnya menuju pemahaman tentang perempuan, tentang laki-laki, 

tentang peran dan status sosial, serta tentang kesetaraan. Instagram merupakan 

salah satu media sosial yang dianggap sangat berpengaruh dalam pemberdayaan 

perempuan, menyadarkan seseorang, membantu membangun partisipasi yang 

lebih besar, hingga mengarah pada tindakan transformatif. Di sisi lain, kemudahan 

menciptakan konten dalam media baru menimbulkan multi persepsi dalam proses 

resepsi pengguna. Banyaknya konten media yang berkaitan dengan pergerakan 

perempuan, mengaburkan definisi feminisme yang berkembang dalam 

masyarakat. Oleh karena itu, @magdaleneid merupakan salah satu akun feminis 

yang berusaha membenarkan stigma masyarakat yang masih kabur dan salah 

dalam memaknai feminisme. Akun @magdaleneid menegaskan bahwa feminisme 

adalah tentang kesetaraan bukan tentang meninggikan kaum perempuan. 

Penelitian ini bertujuan untuk menjawab permasalahan bagaimana konstruksi 

feminisme di media sosial, dalam hal ini akun @magdaleneid di Instagram adalah 

sebagai objek penelitian. 

Menurut Effendy (2003:11), pesan adalah suatu komponen dalam proses 

komunikasi berupa paduan dari pikiran dan perasaan seseorang dengan 

menggunakan lambang, bahasa atau lambang-lambang lainnya yang disampaikan 

kepada orang lain. 

Penelitian ini dilakukan dengan cara mengkaji data yang diambil dengan 

teknik purposive sampling. Selanjutnya, sampel dalam penelitian ini dikaji 

menggunakan pendekatan analisis wacana kritis model Sara Mills. Model ini 

dipilih karena menekankan pada bagaimana wanita ditampilkan dalam teks. Sara 

Mills membagi analisis wacananya ke dalam dua konsep inti, yaitu posisi subjek-

objek dan posisi pembaca.  

Hasil dari penelitian ini mengungkapkan bahwa akun @magdaleneid telah 

membangun konstruksi feminisme positif melalui unggahannya di Instagram. 

Konstruksi feminisme yang ditampilkan oleh @magdaleneid memiliki kriteria 

sesuai dasar Feminisme Liberal, yaitu bertumpu pada kebebasan dan kesetaraan 

rasionalitas. Dimana kemampuan perempuan sama dengan laki-laki. Sehingga 

harus diberi hak yang sama juga dengan laki-laki. Akun @magdaleneid juga 

membantu menyalurkan suara-suara feminis, pluralis dan progresif, atau hanya 

mereka yang tidak takut untuk berbeda, terlepas dari jenis kelamin, warna kulit, 

atau preferensi seksual mereka melalui media sosial salah satunya yaitu 

Instagram. 

 

Kata Kunci: Konstruksi, Feminisme, Media Sosial, Instagram, @magdaleneid, 

Sara Mills 
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ABSTRACT 

Nila Puspitroukmi. D1217035. 2019. THE CONSTRUCTION OF FEMINISM 

IN SOCIAL MEDIA (Critical Discourse Analysis about Feminism on 

@magdaleneid Account on Instagram). Undergraduate Thesis. Department of 

Communication Science. Faculty of Social and Political Sciences. Universitas 

Sebelas Maret. 

 
Nowadays feminism and gender equality are widely discussed in books, 

scientific journals, and social media accounts. People has easy access to 

understanding about women, about men, about roles and social status, and about 

equality. Instagram is one of the social media that is considered very influential in 

empowering women, making people aware, helping to build greater participation, 

so that it leads to transformative actions. On the other hand, the ease of creating 

content in new media raises multiple perceptions in the user reception process. 

The large amount of media content related to the women's movement obscures the 

definition of feminism that is developing in society. Therefore, @magdaleneid is a 

feminist account that tries to justify the stigma of society that is still vague and 

wrong in interpreting feminism. The @magdaleneid account emphasizes that 

feminism is about equality not about elevating women. This research aims to 

determine the issue of how feminism is constructed on social media, in this case 

the @magdaleneid account on Instagram is a research object. 

According to Effendy (2003: 11), a message is a component in the 

communication process in the form of a combination of one's thoughts and 

feelings using symbols, language or other symbols conveyed to others. 

This research was conducted by reviewing the data taken by purposive 

sampling technique. Furthermore, the sample was examined using the critical 

discourse analysis approach of the Sara Mills model. This model was chosen 

because it emphasizes how women are displayed in the text. Sara Mills divides her 

discourse analysis into two core concepts, namely the subject-object position and 

the position of the reader. 

The results of this study reveal that the @magdaleneid account has built a 

positive feminism construction through its upload on Instagram. The construction 

of feminism displayed by @magdaleneid has criteria according to the basis of 

Liberal Feminism, which is based on freedom and equality of rationality. Where 

the ability of women is the same as men. So it must be given the same rights as 

men. The @magdaleneid account also helps accomodate feminist’s voices, 

pluralist and progressive, or only those who are not afraid to be different, 

regardless of their gender, skin color or sexual preferences through social media, 

one of which is Instagram. 

 
Keyword: Construction, Feminism, Social Media, Instagram, @magdaleneid, 

Sara Mills 
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