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ABSTRAK 

 

Muh Isa Almansyur, S231308016. Pembimbing Tesis: Prof. Drs.Pawito, Ph.D. 

Dr. Andre Rahmanto, M.Si. Strategi Marketing Politik Partai Demokrasi 

Indonesia Perjuangan (PDIP) Dalam Pemilihan Umum Legislatif Kabupaten 

Sragen. Tesis. Program Magister Ilmu Komunikasi. Fakultas Ilmu Sosial dan 

Politik. Universitas Sebelas Maret Surakarta 

 

Penelitian ini berjudul ‘Strategi Marketing Politik Partai Demokrasi 

Indonesia Perjuangan (PDIP) Dalam Pemilihan Umum Legislatif Kabupaten 

Sragen’ bertujuan untuk untuk mengetahui strategi marketing politik yang 

diterapkan PDIP dalam Pemilu Legislatif Kabupaten Sragen  tahun 2014 dan untuk 

mengetahui penyebab menurunnya hasil perolehan kursi PDIP dalam Pemilu 

Legislatif Kabupaten Sragen tahun 2014. Penelitian ini dilakukan karena pada 

Pemilu tahun 2014 di Kabupaten Sragen, PDIP dinyatakan menang. Namun, secara 

kualitatif-komparatif suara PDIP dinyatakan mengalami penurunan dengan hanya 

memperoleh 11 kursi DPRD dibandingkan Pemilu sebelumnya 17 kursi di tahun 

2009 dan 22 kursi di tahun 2004.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif. Obyek dari 

penelitian ini adalah DPC PDIP Kabupaten Sragen. Pada khususnya terhadap 

strategi marketing politik yang digunakan para calon Pemilu legislatif DPRD 

Kabupaten Sragen yang terdiri dari 6 orang calon dalam memenangkan Pemilu 

legislatif Kabupaten Sragen pada Pemilu legislatif tahun 2014. Metode 

pengumpulan data yang digunakan adalah metode wawancara dan metode 

dokumentasi.  

 Dengan menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif, ditemukan bahwa 

strategi komunikasi politik yang digunakan PDIP Kabupaten Sragen pada Pemilu 

legislatif tahun 2014 adalah adanya (1) penggunaan komunikasi politik antara DPP 

PDIP ke DPD PDIP ataupun DPC PDIP baik secara langsung ataupun tidak 

langsung. (2) Adanya penggunaan media massa (koran online, facebook, website), 

media elektronik (TV), media cetak (koran, brosur) dan kegiatan politik dalam 

berkampanye. (3)  Adanya penentuan tujuan (visi dan misi) dalam Pemilu legislatif 

2014. (4) Adanya penentuan sasaran yang akan dibidik, metode-metode pendekatan 

dan sarana atau taktik guna menambah perolehan suara. (5) Adanya penentuan 

anggaran, waktu dan evaluasi. Sedangkan penyebab penurunan perolehan suara 

PDIP dalam Pemilu legislatif 2014 adalah (1) kurangnya konsolidasi antar pengurus 

partai, konsolidasi antara pengurus partai dengan para kader, konsolidasi antara 

pengurus dengan para tokoh partai, (2) berubahnya kultur atau budaya dan 

berubahnya figur PDIP, (3) kurangnya sosialisasi visi dan misi kepada pemilih, (4) 

kurangnya penggunaan media yang sesuai dengan kondisi, budaya, dan kebutuhan 

warga yang mayoritas menengah ke bawah, (5) kurangnya  distribusi nyata dari 

para Caleg, dan (5)  kurangnya citra nasional para Caleg di hadapan masyarakat. 

Berdasarkan hasil penelitian yang ditemukan, peneliti menyarankan membangun 

dan meningkatkan citra nasional para kader PDIP. 

 

Kata kunci: Pemilu Legislatif, PDI Perjuangan, Strategi Marketing Politik 
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ABSTRACT 

Muh Isa Almansyur, S231308016. Thesis Advisor: Prof. Drs.Pawito, Ph.D. Dr. 

Andre Rahmanto, M.Si. Political Marketing Strategy of PDIP in Legislative 

General Election of Sragen Regency. Thesis. Magister Program of 

Communication. Social and Politic Faculty. Sebelas Maret Surakarta University 

This research entitled 'Political Marketing Strategy of Indonesian 

Democratic Party of Struggle (PDIP) in Legislative General Election of Sragen 

Regency' aims to know the political marketing strategy applied by PDIP in 

legislative general election of Sragen regency 2014 and to know the cause of 

decreasing of PDIP seats in legislative election Sragen regency in 2014. This 

research was conducted because in the 2014 election in Sragen regency, PDIP was 

declared to win the legislative election. However, the qualitative-comparative 

PDIP votes declared declining with only 11 seats DPRD compared to the previous 

election 17 seats in 2009 and 22 seats in 2004.  

This research use desciptive qualitative approach. The object of this 

research is DPC PDIP Sragen regency. In particular to the political marketing 

strategy used by legislative candidates for the legislative of Sragen Regency which 

consists of 6 candidates in winning legislative elections of Sragen Regency in 

legislative election year 2014. Data collection method used are interview method 

and documentation method.  

By using qualitative descriptive approach, it was found that the political 

communication strategy used by PDIP of Sragen Regency in legislative election 

2014 are the existences of (1) the use of political communication between DPP 

PDIP to DPD PDIP or DPC PDIP either directly or indirectly, (2) the use of mass 

media (online newspaper, facebook, website), electronic media (TV), print media 

(newspapers, brochures) and political activities in campaigning, (3) presence of 

objectives (vision and mission) in legislative election 2014, (4) the existence of 

targeting to be targeted, methods of approach and means or tactics to increase the 

vote acquisition, (5) the existence of determination of budget, time and evaluation. 

While the causes of the decline in PDI-P votes in the 2014 legislative elections are 

(1) lack of consolidation between party officials, consolidation between party 

officials and cadres, consolidation between administrators and party leaders, (2) 

cultural or cultural change and change of PDIP figure (3) ) lack of socialization of 

vision and mission to the electorate, (4) lack of appropriate media usage to the 

condition, culture and needs of the lower middle class citizens, (5) the lack of real 

distribution of the candidates, and (5) the lack of national image of the Caleg in 

public. Based on the results of the research found, researchers suggest building and 

improving the national image of the PDIP cadres. 

 

 

Keywords: Legislative Election, PDI Perjuangan, Political Marketing Strategy 
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