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RINGKASAN 

Ainun Naim H0816007. 2020. “Faktor-Faktor yang Memengaruhi 

Keputusan Pembelian Mie Instan Merek Indomie di Kalangan Mahasiswa 

Universitas Sebelas Maret”. Dibimbing oleh Dr. Ir. Kusnandar  M.Si. dan Raden 

Kunto Adi, S.P., M.P. Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret Surakarta. 

Gaya hidup masyarakat modern yang serba cepat membuat makanan 

instan mulai digemari. Mie instan merupakan makanan instan yang mudah di 

temukan serta praktis dalam pengolahan. Indomie merupapakan merek mie instan 

yang menguasai pangsa pasar mie instan di Indonesia, dominasi indomie juga 

dapat dilihat dari data top brand index. Mie instan merupakan makanan yang 

cocok bagi gaya hidup mahasiswa yang merupakan usia remaja yang cenderung 

mengikuti gaya hidup yang serba cepat, begitu juga dengan mahasiswa 

Universitas Sebelas Maret. Tingginya konsumsi mahasiswa  Universitas Sebelas 

Maret terhadap mie indomie dapat dilihat dari banyaknya warmindo (Warung 

Makan Indomie) di sekitar Universitas Sebelas Maret dan tingginya intensitas 

kunjungan mahasiswa Universitas Sebelas Maret terhadap warmindo (Warung 

Makan Indomie).  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui varian rasa indomie yang 

paling digemari mahasiswa Universitas Sebelas Maret, pengaruh variabel faktor 

harga, produk, promosi, distribusi, individu dan sosial terhadap keputusan 

pembelian mie instan merek indomie dikalangan mahasiswa Universitas Sebelas 

Maret baik secara simultan maupun parsial, serta untuk mengetahui variabel 

manakah yang berpengaruh paling dominan terhadap keputusan pembelian mie 

instan merek indomie dikalangan mahasiswa Universitas Sebelas Maret. Metode 

dasar penelitian ini adalah metode deskriptif. Lokasi penelitian adalah Universitas 

Sebelas Maret. Pengambilan sampel menggunakan metode accidental sampling 

dengan 140 mahasiswa Universitas Sebelas Maret sebagai responden. Jenis dan 

sumber data yaitu data primer dan sekunder. Metode pengumpulan data dengan 

kuisioner dan dokumentasi/studi kepustakaan. Metode analisis data menggunakan 

regresi linier berganda dengan menggunakan aplikasi SPSS 26 for Windows. 

 Hasil dari penelitian ini menunjukkan varian indomie goreng original 

menjadi favorit di kalangan mahasiswa Universitas Sebelas Maret. Secara 

bersama-sama variabel faktor harga, produk, promosi, distribusi, individu dan 

sosial berpengaruh terhadap keputusan pembelian mie instan merek indomie di 

kalangan mahasiswa Universitas Sebelas Maret. Secara parsial, variabel faktor 

harga, faktor produk, faktor distribusi, dan faktor individu berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk mie instan merek indomie di kalangan 

mahasiswa Universitas Sebelas Maret,  sementara variabel faktor promosi dan 

faktor sosial tidak berpengaruh signifikan. Variabel bebas yang dominan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian adalah variabel faktor Produk.Saran 

yang dapat diberikan: diharapkan PT. Indofood mempertahankan cita rasa dan 

keterjangkauan harga dari produk indomie, Pt Indofood diharapkan dapat bekerja 

sama dengan warmindo (warung makan indomie), serta dapat memahami 

karakteristik konsumen agar produk indomie tetap mudah didapat dan dapat 

diterima dengan baik di pasaran.  
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SUMMARY 

Ainun Naim H0816007. 2020. “Factors That Influence the Decision to 

Purchase Indomie Brand Instant Noodles among Eleven March University 

Students”. Guided by Dr. Ir. Kusnandar  M.Si. and Raden Kunto Adi, S.P., M.P. 

Faculty of Agriculture, Universitas Sebelas Maret Surakarta. 

The lifestyle of modern society that is fast paced makes instant food 

started to be popular. Instant noodles are instant foods that are easy to find and 

practical in processing. Indomie is an instant noodle brand that controls the instant 

noodle market share in Indonesia, indomie dominance can also be seen from the 

top brand index data. Instant noodles are foods that are suitable for the lifestyle of 

students who are teenagers who tend to follow a fast-paced lifestyle, as well as 

students of Sebelas Maret University. The high consumption of Sebelas Maret 

University students towards indomie noodles can be seen from the number of 

Warmindo (Indomie Food Stalls) around Sebelas Maret University and the high 

intensity of Sebelas Maret University students visiting Warmindo (Indomie Food 

Stalls). 

This study aims to find out the variants of  indomie the most wanted 

among Sebelas Maret University students, the effect of  price, product, promotion, 

distribution, individual and social factors on the indomie brand instant noodle 

purchasing decision among Sebelas Maret University students both 

simultaneously and partially, and to find out which variable is the most dominant 

that influences on the indomie brand instant noodle purchasing decision among 

Sebelas Maret University students. The basic method of this research is 

descriptive method. The research location is Surakarta City. Sampling using 

accidental sampling method with 140 students from Sebelas Maret University as 

respondents. Types and sources of data are primary and secondary data. Data 

collection methods with questionnaires and documentation / study of literature. 

The method of data analysis uses multiple linear regression using the SPSS 26 for 

Windows application 

The results of this study show that the original fried indomie variant is a 

favorite among Sebelas Maret University students. Simultaneously price, product, 

promotion, distribution, individual and social factors influence the purchasing 

decision of indomie brand instant noodles among Sebelas Maret University 

students. Partially, the variable price factors, product factors, distribution factors, 

and individual factors significantly influence the purchasing decision of indomie 

brand instant noodle products among Sebelas Maret University students, while the 

promotion factors and social factors did not have a significant effect. The 

dominant independent variable that influences the purchase decision is the product 

factor variable. Suggestions that can be given: it is hoped that PT. Indofood 

maintains the taste and affordability of indomie products, PT Indofood is expected 

to work together with Warmindo (indomie food stalls), and be able to understand 

the characteristics of consumers so that indomie products remain easy to obtain 

and can be well accepted in the market. 
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