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Abstrak

Rachma Dhania. 2020. D0216075. Analisis Semiotika Propaganda Menikah
Muda di Media Sosial Instagram (Studi Analisis Semiotik Mengenai
Propaganda Menikah Muda  di Media  Sosial Instagram
@gerakannikahmuda November 2019 — Januari 2020 ). Jurusan Ilmu
Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sebelas Maret

Surakarta.

Propaganda dapat diartikan.~'sebagai alat yang digunakan untuk
menyebarluaskam suatu pandangan atau pemikiran yang dilakukan dengan cara
yang sistematis, terencana, serta dilakukan berulang. Hal. ini juga yang dialukan
olen berbagai macam “organisasi ~pergerakan dalam ‘rangka menyebarkan
pandangan pada masyarakat agar memiliki. pemikiran-yang sama dengannya. Hal
ini juga terjadi di akun instagram @gerakannikahmuda yang berfokus pada

penyebaran pandangan untuk menikah muda.

Tujuan dari penelitian tni diperuntukan untuk menganalisis mengenai pesan
propaganda menikah muda yang disajikan oleh akun. tersebut. Analisis dilakukan
menggunakan analisis semiotiika Roland Barthes yang mana terdapat tiga lapis
pemaknaan yakni denotasi, konotasi dan mitos.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif
kualitatif. Selain itu untuk membedah makna dari unggahan tersebut maka
digunakan teori semiotika Roland Barthes yang di dalamnya terdapat tiga lapisan
pemaknaan. Data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan data primer
yang berasal dari akun @gerakannikahmuda selanjutnya data lain didapatkan

melalui studi dokumentasi dan dari sumber lain yang mendukung penelitian.

Dari hasil penelitian ini menunjukan bahwa pesan propaganda menikah muda
disampaikan melalui beberapa unggahan dari akun tersebut diantaranya dalam
unggahan foto dan video. Selain aspek kegamaan penyampaian propaganda juga
melibatkan berbagai aspek dalam kehidupan di dalamnya.

Kata kunci: propaganda, media sosial, menikah muda
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Abstract

Rachma Dhania. 2020. D0216075. Semiotic Analysis of Yong Marriage
Propaganda on Instagram Social Media (Semiotic Analysis Study of Young
Married Propaganda on Instagram Social Media @gerakannikahmuda
November 2019 - January 2020). Department of Communication Science,
Faculty of Social and Political Sciences, Sebelas Maret University, Surakarta.

Propaganda can be defined as a tool used to disseminate views or thoughts
which are carried out in a systematic, planned, and repeated manner. This is also
what various movement organizations do in order to spread views of society to
have the same thoughts as it. This also happens on the Instagram account
@gerakkannikamuda which focuses on spreading. the view of young marriage.

The purpose of this study is to analyze the propaganda message of young
marriage presented-by this ‘account. The analysis was carried out using Roland
Barthes' semiotic analysis,-in which _there are three layers of meaning, namely
denotation, connotation-and myth.

The method used 1n this research is descriptive qualitative method. In
addition, to<expose the meaning of the .content, this research using Roland
Barthes' semiotic theory which there are three layers of meaning. The data used
in this study used primary data from the @gerakkannikamuda account, then other
data was obtained through documentation studiesand content analysis from other
sources.

The results of this study indicate-that the message of young married
propaganda is conveyed through several contents from these accounts, including
in photo and video uploads. ‘Apart from the religious aspect, the delivery of
propaganda also involves various aspects of life in it.

Keywords: propaganda, Social Media, Young Marriage
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