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ABSTRAK 

PENERAPAN PROGRAM BAZAR SEBAGAI UPAYA 

MENINGKATKAN MINAT BELI PADA PT. TIGA 

SERANGKAI PUSTAKA MANDIRI SURAKARTA 

TONDI DOLOROSA MARPAUNG 

F3217057 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerapan program 

bazar. Selain daripada penerapan, adapun kendala yang dihadapi dalam penerapan 

program bazar pada penelitian ini dan dampak penerapan bazar.  

 Metode penelitian dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan 

pendekatan studi kasus. Data yang digunakan penulis untuk penelitian dengan data 

primer dan sekunder, data primer diperoleh melalui wawancara dan observasi 

dengan karyawan dan konsumen. Sedangkan data sekunder diperoleh dari 

dokumentasi dan buku-buku yang terkait dengan permasalahan yang telah diangkat 

oleh penulis. 

 Berdasarkan penelitian yang dilakukan menunjukan bagaimana penerapan 

program bazar yang dilakukan PT Tiga Serangkai Pustaka Mandiri. Bentuk 

penerapannya meliputi (1) Bazar rutin, (2) Bazar event, (3) Bazar colaborasi. 

Walaupun ada beberapa hal yang dirasa kurang maksimal dan memiliki berbagai 

kendala di dalamnya. Di sisi lain penerapan bazar memberikan manfaat 

peningkatan minat beli. 

 

Kata kunci: penerapan, bazar   
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ABSTRACT 

THE APPLICATION OF THE BAZAR PROGRAM AS AN EFFORT TO 

INCREASE BUYING INTEREST AT  PT TIGA SERAGKSI PUSTAKA MANDIRI 

TONDI DOLOROSA MARPAUNG 

F3217057 

This study aims to determine how the bazaar program is implemented. Apart 

from the implementation, there are also obstacles faced in implementing the bazaar 

program in this study and the impact of the bazaar implementation. 

The research method in this research is descriptive qualitative with a case 

study approach. The data used by the author for research with primary and 

secondary data, primary data obtained through interviews and observations with 

employees and consumers. Meanwhile, secondary data is obtained from 

documentation and books related to the problems that have been raised by the 

author. 

Based on the research conducted, it shows how the implementation of the 

bazaar program conducted by PT Tiga Serangkai Pustaka Mandiri. The application 

forms include (1) routine bazaar, (2) event bazaar, (3) collaboration bazaar. 

Although there are some things that are considered less than optimal and have 

various obstacles in them. On the other hand, the implementation of the bazaar has 

the benefit of increasing buying interest. 

 

Keywords: application, bazaar  
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