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MOTTO 
 

 

 

“Barang siapa yang memberikan kemudahan kepada orang yang sedang 

mengalami kesulitan, maka Allah akan mempermudahkan kepadanya 

di dunia dan di akherat” 

(H.R. Ibnu Majah dari Abi Hurairah) 

 
 

“Pendidikan adalah kunci untuk membuka dunia, 

sebuah paspor untuk kebebasan” 

(Oprah Winfrey) 

 
 

“Jangan pergi mengikuti kemana jalan akan berujung. 

Buat jalanmu sendiri dan tinggalkanlah jejak” 

(Ralph Waldo Emerson) 
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KATA PENGANTAR 
 

 
 
 
 

Segala puja dan puji syukur dipanjatkan atas kehadirat Allah SWT yang 

sudah memberikan dan melimpahkan segala nikmat, hidayah, serta karunia-Nya 

hingga dapat menyusun hingga menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik. 

Tugas Akhir ini merupakan salah satu persyaratan untuk menyelesaikan 

pendidikan di Program Studi Diploma III Komunikasi Terapan, Sekolah Vokasi, 

Universitas Sebelas Maret, serta dalam rangka sebagai persyaratan untuk 

memperoleh gelar Vokasi Ahli Madya di bidang Komunikasi Terapan. Adapun 

judul Tugas Akhir ini adalah “Peran Copywriter Dalam Pembuatan Konten Media 

Di Mesta Creative”. Dalam penyusunan Tugas Akhir ini tidak lepas dari 

hambatan dan kesulitan, adapun berkat berbagai pihak yang telah membantu dan 

membimbing, memberi nasihat dan dorongan untuk menyelesaikan Tugas Akhir 

ini dengan baik dan lancar. Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan terima 

kasih kepada : 

1. Allah SWT atas Rahmat serta Hidayah-Nyalah memberikan penulis 

kelancaran dan kemudahan sehingga bisa menyelesaikan Kuliah Kerja 

Media dan Tugas Akhir. 

2. Bapak Mahfud Anshori, S.Sos., M.Si selaku Kepala Prodi D3 Ilmu 

Komunikasi Terapan yang telah membekali mahasiswa saat persiapan 

dalam sosialisasi magang dan memastikan kelancaran proses magang. 

3. Ina Primasari, S.I.Kom., M.I.Kom selaku Dosen Pembimbing yang sudah 

membimbing dan mengarahkan selama kegiatan konsultasi Tugas Akhir. 

4. Selaku penguji. 

5. Seluruh Tim dari Mesta Creative yang dengan senang hati membagikan 

ilmunya selama proses magang dan memberi arahan pembuatan Tugas 

Akhir. 

6. Orang tua yang senantiasa memberikan dukungan serta doa restu. 

7. Seluruh teman – teman dari mahasiswa jurusan D3 Komunikasi Terapan 

minat Periklanan angkatan 2018 yang memberikan semangat. 
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8. Pihak - pihak yang telah berpartisipasi dalam membantu proses pengerjaan 

Tugas Akhir ini baik secara langsung maupun tidak langsung sehingga 

tidak dapat disebutkan satu - persatu. Penulis menyadari bahwa Tugas 

Akhir ini masih terlalu sederhana dan banyak memiliki kekurangan. Oleh 

karena itu, penulis berharap Tugas Akhir ini dapat dimanfaatkan sebaik 

mungkin. Penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah membantu dan berperan penting dalam keberjalanan penyusunan 

Tugas Akhir ini. 

 

 

Semarang, 14 April 2021 
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